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QUEM ENTRA NESSE

CELEIRO, OLHA...
VIRA UMA LENDA.

INO

R7.C
RECORDTV

QUANDO O ASSUNTO E BEALIﬁ,
A RECORD E SHOW!

SUPERINTENDENCIA COMERCIAL E MULTIPLATAFORMA — OUT/22




T . “ A ULTIMA TEMPORADA MAL

TERMINOU E JA ESTAMOS A TODO

g N st VAPOR PARA A PROXIMA!
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E n&o é pra menos, essa colheita promete N

oportunidades exclusivas para sua marca fazendar.

PERIiODO PARTICIPANTES PREM [o]

setapez | 21 1 5 .
2022 PEOES R$ m MILHAO

PARA O GRANDE VENCEDOR

94 R$ 5 0 0 MIL

EM PREMIOS EXTRAS
DURANTE A TEMPORADA

EXIBICAO NA TV

SEG A DOM

13 24h

PLAYPLUS DE EXIBICAO

s>

E=®




T . “ A CADA RAIAR DE DIA, UMA
OPORTUNIDADE UNICA PARA

D s FAZENDAR POR AQUI.
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oo e, E ADIVINHA, SUA MARCA
>» ~. IMPACTARA MILHOES DE
e st ESPECTADORES DURANTE
e ~ _amIODA A JORNADA. .
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EXTENSAO
DE CONTEUDO % #
CONTEUDO SOBRE O PROGRAMA PATROCINIO PUBLIPOSTS
POSSIBILIDADE DE BRANDED CONTENT MERCHANDISING STORIES
PATROCINIO DO CANAL BOLETINS NO HOJE EM DIA E HORA DO FARO LIVE COM ELIMINADO
CHAMADAS PARA O PROGRAMA
CHAMADAS PARA O PROGRAMA INTERATIVIDADE NA TELA MEMES
PUBLIPOSTS ENQUETES NO R7.COM ACLR (YOUTUBE)
STORIES GIF TEMATICO MIDIA DISPLAY
MEMES VIDEO BRANDED CONTENT PROGRAMMATIC
MIDIA DISPLAY MIDIA DISPLAY
PROGRAMMATIC PROGRAMMATIC




_ AVISA LA QUE O
COMANDO DESSA ROGA
E TODO DELA!

COMANDO pE

A A FRENTE DE UM DOS
PRINCIPAIS REALITY SHOWS DO PAIS, ADRIANE
GALISTEU REPRESENTA A

FORTE, MULTIDISCIPLINAR, ATIVA E CORAJOSA
E PRONTA PARA QUALQUER DESAFIO.

COM , ELA
CONSEGUIU IMPRIMIR SUA IDENTIDADE E
CONQUISTAR O PUBLICO.
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ESSA TERRA E

FRUTIFERA DEMAIS!



H FAZENDA
N N
FRUTOS DA ULTIMA TEMPORADA.

1 4 QUE ASSISTIRAM
0 MILHOES 57
%
(0] PERMANENCIA

DE TELESPECTADORES 44 MINUTOS

ALCANCADOS DE CADA PROGRAMA, EM MEDIA

13 vivoes +21 %55 . +1 59, 25 .

o DO GENERO REALITY SHOW NATV
DE TELESPECTADORES DO GENERO REALITY SHOW NATV ABERTA NO MESMO PERIODO

POR PROGRAMA ABERTA NO MESMO PERIODO

LIDER EM RETENCAO
DA ATENCAO NA TV ABERTA
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Fontes: Kantar IBOPE Media — Instar Analytics — Regibes Metropolitanas —

Cobertura da RECORD TV 2021 e ATS e FID% | Comparativo com o Género
Reality Show na TV Aberta (REC, GLO, SBT, BAN e RTV).
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R7.COM Diariamente no TT Brasil, durante todo o

periodo do programa e o maior perfil de
Reality Show do mundo no TikTok.

A FAZENDA 13 Ehatl o Rl

bilhoes
gue chegaram a

REVO Lu c I o N o u +22 milhées v usuarios | 9 mpresstes
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' de paginas vistas de interagoes com as de visualizagdes
. no portal R7* publicacoes de videos

*nos ambientes da Fazenda no portal R7
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Fonte: Dados de redes sociais pelo ADBusinness Twitter, FB e IG, YT studio, v \% f @

acumulados set a dez de 2021. GA R7 MTP, canal A Fazenda, acumulados set a

dez de 2021. . J .
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FRUTOS DA GRANDE FINAL.

1 7 MILHOES

DE TELESPECTADORES
ALCANCADOS NA
GRANDE FINAL

< <
63 %o eevanencin

Fontes: Kantar IBOPE Media — Instar Analytics — Regibes Metropolitanas —
A Fazenda 13 — 16/Dez/21 — RCH% projetado no Altas de Cobertura da
RECORD TV 2021 e ATS e FID% | Comparativo com a TV Aberta (REC, GLO,
SBT, BAN e RTV).
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+ 1 HORA oo rrocrAMA EM RETENCAO DA ATENCAO

NA TV ABERTA
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R7 -

R7.COM
DADOS DAS REDES
DADOS DO CANAL — SOCIAIS INDIVIDUAIS:

FAZENDA NO R7:
+6.4MM {+4.2MM
+ 1 8 M M DE SEGUIDORES DE SEGUIDORES

DE USUARIOS UNICOS _

+ 1 03 M M DE CURTIDAS | DE SEGUIDORES

DE PAGINAS VISTAS —
_ | wm
+124MM +SMM

DADOS DAS ENTREGAS DE PODCASTS:
DE VIDEO VIEWS
- +3.2MM

DE INSCRITOS

+270MIL

AUDICOES/PLAYS

Fonte R7: G.A., Twitter Analytics. Youtube Analytics. Social Studio. Estudio de
Criagdo Facebook. Stilingue e matéria Twitter




TEM GENTE DE TODO BRASIL
FAZENDANDO NESTE CELEIRO.

GENERO (%) ELAS FAIXA ETARIA (%) 04-12  13-17 ¥ 18-24 W 25-34 W 35-44 W 45-54 W 55-64 W 65+

TV 67 17

R7 73

PlayPlus 71

YouTube 72

Instagram

TV: monitoradas as faixas a partir dos 04 anos
FACEBOOK, YOUTUBE, INSTAGRAM e PLAYPLUS: monitoradas/consideradas as faixas a partir dos 13 anos
R7: monitoradas/consideradas as faixas a partir dos 18 anos

CLASSE SOCIAL TV (%) AB Cl1 1 C2 WDE
21

Fontes: Kantar IBOPE Media — Instar Analytics — Regibes
Metropolitanas — A Fazenda 13 — 14/Set a 16/Dez/21 — Adh%
REDES SOCIAIS » Facebook Insights, Estudio de Criagdo Instagram,
YouTube Studio, Google Analytics e PlayPlus




ITAPECERICA SABE MESMO COMO
ENVOLVER AS PESSOAS.
E DESTAQUE EM TODO LUGAR!

A Fazenda 13 estreia com seis | T80 ‘noticiasdaty

patrocinadores Audiéncias

Priocdu naly e re s pade Sa e T e nsarragrse S e u S RN e
- - n 2 ” - AUDIENCIAS DE 13/12/2021
FONTCE 20 Ammeriaanan AsTIn Rancs Oripal Gmiera Seda e TRk AUDIENCIAS DE 13/12/202

Com primeira ro¢a dupla antes da final, A

Fzendayy hate Tecorne de hope Vitéria de Rico na final de A Fazenda 13 faz o reality

Estreia de ‘A Fazenda 13’ derruba bater recorde de audiéncia nesta quinta-feira

audiéncia de The Masked Singer’



A FAZENDA 14

COTA MASTER

EXCLUSIVA




E AS OPORTUNIDADES PARA FAZENDAR

SAO FARTAS COM A COTA MASTER! EXCLUSIVA

RECORDTV

TOP DE 5”

ExibicAio da marca com efeito sonoro na
ABERTURA DO PROGRAMA, colocando-a em
destaque por 5 segundos em toda a temporada de

exibicido. E a primeira marca a falar com o
espectador, GARANTINDO PRESENCA em um
formato totalmente diferenciado.

O PATROCINADOR MASTER TEM ENVOLVIMENTO TOTAL COM O
PROGRAMA, ALEM DE FORMATOS EXCLUSIVOS.

R7

MULTIPLATAFORMA

CONTEUDOS EXCLUSIVOS NO R7

No R7, a COTA MASTER traz formatos de:
CONTEUDOS EXCLUSIVOS em VOD,
Publiposts nas redes sociais e Degustacoes
do PlayPlus nas redes.




COTA MASTER (NET)
® R7,

RECORDTV MULTIPLATAFORMA

TOP DE 5” MIDIA DISPLAY

3 MESES Patrocinio do Canal da Fazenda 14 no R7.COM
VINHETAS CARACTERIZADAS DE 5” - Cota de patrocinio da Marca pelo periodo do projeto

94, no periodo

94, no periodo 02 Diarias de votagdo no R7.COM

COMERCIAIS DE 30” * Formatos de impacto na pagina de votacdo
47, no periodo + de 353.000.000 de impressdes
* Formatos de midia display no canal da Fazenda +
CHAMADAS CARACTERIZADAS COM ASSINATURA DE 5” Diarias de votac&o + Pre Roll e BumperAds no Youtube.

70, em Horario Rotativo (ab/enc)

MERCHANDISING ACOES ESPECIAIS

02 Provas do Fazendeiro/Fogo 13 Lives - Cabine de Descompresséo (Cobranded)
gi gﬁeségfegradas 13 Lives - Com Eliminado (Cobranded)
ipe
20 Viszanzagaes 5 13 Episodios - Podcast (Cobranded)
15 Manuseios 5 04 Videos Branded Content (AcBes Integradas)

151 Vi § :
> Inserts de Video 5 02 Provas do Fazendeiro/ Fogo

BOLETINS ESPECIAIS 13 QAP (Cobranded) — Redes A Fazenda

HOJE 14 Vinhetas Caracterizadas de 5” 13 Tribunal Rural (Cobranded) — Redes A Fazenda
14 Comerciais de 30" 13 Galistour (Cobranded) — Redes A Fazenda

M 13 Vinhetas Caracterizadas de 5”
13 Comerciais de 30”

TOTAL DE 416 INSERGOES NO PERIODO MAIS DE 388 MILHOES DE IMPACTOS NO PERIODO

DETALHAMENTO NA ABA MULTIPLATAFORMA_MASTER DO EXCEL
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COTA PATROCINIO




PATROCINIO (NET)

R7

MULTIPLATAFORMA

RECORDTV

MIDIA DISPLAY

VINHETAS CARACTERIZADAS DE 5”

94, no periodo 3 MESES Patrocinio do Canal da Fazenda 14 no R7.COM
» Cota de patrocinio da Marca pelo periodo do projeto
COMERCIAIS DE 30”

02 Diarias de votagédo no R7.COM

47, no periodo + Formatos de impacto na pagina de votag&o
CHAMADAS CARACTERIZADAS COM ASSINATURA DE 5” + de 353,000,000 de impressdes
L. . * Formatos de midia display no canal da Fazenda +
70, em Horario Rotativo (ab/enc) Diarias de votagéo + Pre Roll e BumperAds no
Youtube.

MERCHANDISING

S .
,»:::}:“ 01 Prova do Fazendeiro/Fogo AERES ESPECIAS
__,_;:3::“ 03 Acdes Integradas
,:20’ 01 Clipe 60” 13 Lives - Cabine de Descompresséo (Cobranded)
10 Visualizagdes 5" 13 Lives - Com Eliminado (Cobranded)
08 Manuseios 5” o
»::‘3\ 5 ieer o e Vit Ee o 13 Episodios - Podcast (Cobranded)
"o:‘;;.‘ 01 Prova do Fazendeiro/ Fogo
”::f.":% BOLETINSIESPECIAIS 03 Videos Branded Content (A¢des Integradas)
XS
& HOJE 14 Vinhetas Caracterizadas de 5”

14 Comerciais de 30”

M 13 Vinhetas Caracterizadas de 5”
13 Comerciais de 30”

TOTAL DE 303 INSERCOES NO PERIODO MAIS DE 378 MILHOES DE IMPACTOS NO PERIODO
DETALHAMENTO NA ABA MULTIPLATAFORMA_PATROCI'NIO DO EXCEL




PATROCINIO LOCAL ZN
A FAZENDA 14

SAO PAULO CAPITAL DEMAIS MERCADOS

VINHETAS CARACTERIZADAS DE 5” (NO PERIODO)

94 188

COMERCIAIS DE 30” (NO PERIODO)

TOTAL: 1 41 TOTAL: 235

INSERCOES NO PERIODO INSERCOES NO PERIODO
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A FAZENDA 14 VAMOS FAZENDAR
gy NESSE CELEIRO

DE LENDAS?

! i R7.COM

RECORDTYV

QUANDO O ASSUNTO E REALI I | »

A RECORD E SHOW!



