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Mirela, digital influencer
contemporanea e as garotas
da Biblia gue viveram muuuito
antes e durante o século |I.

E isso mesmo! Ao contrario do

~ gue parece, elas tém muita coisa

=M comum = para nao dizer tudo!

Periodo: de O7 de junho a 18 de julho de 2022
N* de Episodios: 30 inéditos e

06 melhores momentos.
Exibicdo: 21h - Episédios Inéditos: seg a sex;
Melhores Momentos - sab.

Uma série de Stephanie Ribeiro
Direcdo de Rudi Lagemann

A série sera exibida em trés fases contextualizadas
nas cidades de Gramado, Florianopolis e Sdo Paulo.



Conflitos, desafios, perrengues,
paixdes, erros, micos e sonhos sao
0s mesmos desde quando a primeira
delas foi colocada nesse mundo.

Protagonistas de grandes
histérias e que mudam tanta
coisa ao redor, simplesmente
por serem quem sao!

Por tudo isso, é totalmente possivel
encontrarmos inumeras coincidéncias
entre a historia de garotas conhecidas
na Biblia com a de uma tipica

garota contemporanea.

QY

E € justamente essa a
proposta desse
projeto: mostrar como,
em diferentes fases da
vida de uma garota atual,
ela pode se ver como
ou nNa mesma Situacao
das garotas biblicas.




ADRIANA (67 ano
GARAMBONE Avo falecido de

(65-72 anos) aparecera sé n

e depois en
flashbacks
: J
L B Mharessa Fernanda
e 18-25 anos

E digital influencer, namora o cara mais
RHAISA BATISTA ANGELO PA : «_ i popular do| cc()jlégio e a_inlda tem um melhor
(40-47 anos) amigo pra la de especial.
Diretora de uma Vive tro o i Mas, nem tudo em sua vida s&o flores...
rede de hotéise de empr : A Ela carrega conflitos bem dificeis, tém muitas
resorts multinacional, ' ; ar 4 .o .
—— i b 4 duvidas, sentimentos confusos e,
administraf totE k4 V [ na maioria das vezes nao sabe o que fazer.
unidades em Santa . o
Catarina. E viciada : s Sua avo Isis ira Ihe apresentar as histérias de
em chiocCl g e § garotas como ela, as garotas da Biblial E é
guando Mirela se identifica com uma delas
t - 3 gue aprende uma valiosa licao, para praticar
‘-‘/ , |

em sua vida e comecar a organizar aquela
baguncinha nada basica, na qual esta perdida.

CLARA MARTINS

(10-17 anos)
A cacula da familia.



Isis Werner Schmidt
O

Adriana Garambone
65-/2 anos

Avo de Mirela, viuva e
aposentada, dona de uma

bela pousada, estilo alemao
em Gramado, onde vive
inicialmente. Filha de um
soldado alemao da segunda
guerra mundial, conheceu a
Biblia ainda crianca e tornou-se
uma mulher forte e de firmes
principios, valores e fé. E quem
vai introduzir as historias das
garotas da Biblia para Mirela.

IS € cheia de energia, disposicao,
o sar da idade nao faz corpo
‘" ole, € extremamente ativa,
rspicaz e rapida. Além disso, é
1 ma mulher muito pontual, € bem
franca, ama caminhar, come pao
todas as refeicoes, “nao vive
" Sua agua com gas, considera
omentos de descanso como
O sagrado, valoriza a familia,
osta de passear na chuva..

sses detalhes sdo costumes
dados da cultura alema
seus antepassados.




MANUELA DO MC
(40-47 anos)
Mae de Erick.
Cabeleireira
de Heloisa.

MIRELA

CRUSH/AMIGA

Erick Garcia

Diego Kropotoff
18-25 anos

Erick sempre foi muito responsavel e
mais maduro do que sua idade,
aprendeu precocemente a se virar
sozinho, ja que foi incumbido de cuidar
da mae, que esta sempre envolvida em
enrascadas e confusodes.

Tem Mirela como seu crush desde
pegueno, isso quer dizer que ela € a
Unica garota pela qual ele se apaixonou
até hoje, mas nunca conseguiu confessar
esse sentimento, um tanto timido e
forte, contra as situacdes contrarias e
desafios da vida. Ama tecnologia, estuda
e trabalha no ramo de robdtica.

AL



Outros Personagens
DA FAMILIA DE MIRELA

WILLIAM MELLO
(44-51 anos)
Tio de Mirela.
Administrador
da pousada da familia
em Gramado.

" g

CECiLIA

MARIA HELENA CHIRA
(42-49 anos)
Esposa de Raul.

Dona de casa e também
ajuda na pousada da familia
do marido, como um tipo
de “zeladora”.

WESLEY SCHMITT
(20-27 anos)

Um rapaz sangue bom,
bem parecido com o pai,
responsavel, centrado,
sonhador, amigavel
e confiavel.

LUCCA PICON
(23-30 anos)
Filho mais velho
de Raul e Cecilia.
Primo de Mirela.

-

BERTHA

GABI CARDOSO DANI GUTTO
(18-25 anos) (10-17 anos)
Como € a Unica filha mulher, é o Filho cagula

xod.o.da casa. P'ara todos os seus Companheiro de jogos virtuais
familiares ? aLnIgOS, umal\lfofa, do de Melissa, compartilha
estilo “boa moga”. s~
com ela a mesma paixdo por
games e tecnologia.

JOSEFA
ALINE FANJU
(50-57 anos)
Domeéstica, trabalha na
casa de Heloisa. Mineira
do interior, muito

engracada e adora
novidades tecnoldgicas.

¥ 4
AMANDA

MALU FALANGOLA
(30-37 anos)
Filha de Josefa,
domeéstica, também
trabalha na casa
de Heloisa.



Outros Personagens
A “RODA DA AMIZADE”

»
GIANE e 2
MAE SABRINA NICOLE PALOMA VERONICA
JULIANA KNUST JUAN ALBA GABI BORGES GABRIELA MAGALHAES LUANA CAMALEAO JUHLIA FICER JULIA ZIMMER
(40'_47 anos) (60-67 anos) (22-25 anos) (18-25 anos) (18-25 anos) (22-25 anos) (22-25 anos)

Ama sair e passear, Dono de Do grupinho das populares da Do grupinho das Do grupinho das Do grupinho dos nerds da Do grupinho das populares
conhecer: Iuga.res uma rede de escola. A tipica baladeira, da turma populares da escola. populares da escola. escola. Vai ser amiga de Mirela.  da escola. O tipo “patricinha”,
novos, vivenciar concessiondrias. do “pega, mas ndo se apega”, vivea  Extremamente vaidosa Bem aérea e até Humilde, meiga, observadora,  ama fazer compras, é esnobe,

novas experiencias. base de energético e é presenca e tem inveja de Mirela. meio ingénua. otimista, zelosa, corajosa, chique, cheia de frescura

E sofisticada. confirmada na night. generosa e bem pratica. e “n3o me toques”.

CAIO VEGATTI EULLER SCARPINELLI HALL MENDES LUCKAS MOURA LUAN ARGOLLO JOAO PEDRO PRETICCIONE
(18-25 anos) (18-25 anos) (22-25 anos) (22-25 anos) (22-25 anos) (22-25 anos)
Inicialmente namorado de Mirela, Unico amigo de Erick. Génio Do grupinho de populares. Do grupinho Do grupinho de populares. Mauricinho e materialista,
de familia popular em Florianépolis. da computacado. Brincalhdo, Zombador, debochado. de populares. O tipico “pegador”, nao para ele, o dinheiro faz as
O tipico filhinho de papai, bem-humorado, leve, de Pode perder o amigo, mas O cantor sertanejo em para com nenhuma garota, pessoas. Se acha superior
rico e disputado pelas garotas. coragdo bom, gosta de comer. nao perde a piada. Faz ascensdo. Charmoso, e ndo estd nem ai parao aqueles que ndo sao

Estd sempre com um carro diferente. De gosto bem eclético. gracinha com tudo. bom de labia e criativo. sentimento delas. do seu nivel social.



OPORTUNIDADES PARA

SUA MARCA




S ogeyfﬁo de

Corifedrdo Txclusivo

> ﬁ-\\
- Momento Inovacao

vem ai - com Erick
Pillar Box 20" | Boletim no break 60"

' Semanalmente, durante o break da novela, pilulas

AS sextas-feiras, no final do | | ‘ de 60” com o protagonista Erick vdo mostrar

N - ! para a audiéncia um panorama de inovacao do
QDISOdIO’ mostraremos um f mercado financeiro e tecnoldgico, revelando
compilado dos melhores ’ | algumas curiosidades, tendéncias e novas
momentos da semana e <> ] tecnologias que estao chegando no mercado

h . ‘ nacional e, que prometem facilitar a vida dos
chamada Para o que val . ! brasileiros. A marca podera estar presente no
acontecer na semana segumte. ; conteddo com entrega de atributos e beneficios.

2\ .
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*O conteudo pode sofrer alteracdes e é necessaria aprovacdo com artistico. ] b




Conteudo Exclusivo no Digital

Posts + Stories

Postagens sobre 0s episodios, explorando os temas
de cada um. Possibilidade de incluirmos a marca
patrocinadora de forma organica no conteudo das
postagens, nas redes da Record TV + Perfil Todas as

Garotas em Mim.

Midia Especial

o ke Entrega ROS no R7 e no site da série Todas as
\ it Garotas Em Mim.
) _ i

%
|I *O conteudo pode sofrer alteracdes e é necessaria aprovacdo com artistico.
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RESUMO DA

ENTREGA
COMERCIAL



BREAK
SEG A SAB

RECORDTV

VINHETAS CARACTERIZADAS DE 5”

36 - 1 por episddio
COMERCIAIS DE 30”

18 = com exibicdo em dias alternados

y 4

CONTEUDO

SEG A SEX

MERCHANDISING*

07 Pillar Box 20”
05 Roletins no break 60”

R?

MULTIPLATAFORMA

BRANDED CONTENT

03 Publiposts
03 Pacote Stories

Caso necessério, custos de produgdo e cachés dos
atores serdo orcados apods definicdo da proposta.

MIDIA DISPLAY

2 meses - Formatos Display: 728x90,
970x250, 300x250, 300x600 e 320x50

*A entrega sugerida podera ser readequada, dentro do mesmo investimento proposto, de acordo com a campanha do anunciante.



B &y /// 4 :‘; / COMBI”CIZI/
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RECORDTV

VINHETAS CARACTERIZADAS: 72
02 POR EPISODIO

COMERCIAIS DE 30”: 18
01 POR EPISODIO (em dias alternados)




POR QUE O

GRUPO
RECORD?




RECORD TV

AUDIENCIA
DOMICILIAR

SUPERIOR
A 2020.
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MWLEIERES

OO0 45?0%
O CASADOS

Fonte: Kantar IBOPE Medja - Instar Ana
TGl 2021 R2 Combined (Ago/20 a Mar/2] + Mai a Set/21) - A

TRABALHAM




MUITA PERSONALIDADE
DINAMICO ALTO-ASTRAL

SAQO CRIATIVOS E BEM HUMORADOS

ATENTOS A OPORTUNIDADES E SEMPRE APRENDENDO COISAS NOVAS

SAO INDEPENDENTES, GOSTAM DE AFIRMAR SUA PERSONALIDADE E FAZER A DIFERENCA

VALORIZAM A APARENCIA, QUEREM ESTAR ATRAENTES E EM DIA COM A ULTIMA MODA

GOSTAM DE CONHECER NOVAS CULTURAS

DINAMICOS, FAZEM VARIAS COISAS AO MESMO TEMPO

Fonte: Kantar IBOPE Media - TG/ 2021 R2 Combined (Ago/20 a Mar/21 + Mai a Set/21)) - Assiste Novelas de TV - Grupo Record: assistiu RECORD TV ou &



AL I o I o D E R _ GOSTAM DE PROVAR NOVOS

PRODUTOS ALIMENTICIOS E

" ESTAO DISPOSTOS A PAGAR
DE < :OMPRA MAIS CARO POR COMIDAS
| DE QUALIDADE '

93%

CUIDAM DA SAUDE G
'REGULARMENTE E (e (o)
PAGARIAM QUAL QUER it (o]

BERECOPOR ELA
SENTEM PRAZER EM
COMPRAR E GOSTAM

DE TER OBJETOS DE
BOA QUALDADE 0/
- A

POSSUEM CARTA A

e DE CREDITO E AC ;

D e QUE ELE AUMENTA
e Ty

e PODER DE COMPR
70% ~
o (o]

GOSTARIAM DE

1 VIAJAR E CONHECER
gue assistem novela NOVOS LUGARES

Fonte: Kantar IBOPE Media - TGl 2021 R2 Combined (Ago/20 a Mar/21 + Mai a SeL’ZI -



b
6710
4

DOS ESPECTADORES DE
NOVELAS DO GRUPO RECORD

SAO . ENQUANTO
ASSISTEM , TAMBEM
ACESSAM A

QY

TODOS ACIMA DA MEDIA DA POPULAGCAO

CONFIAM NA TV E NA INTERNET
PARA SE INFORMAR

COSTUMAM USAR A INTERNET PARA
PROCURAR MAIS INFORMACOES OU COMPRAR
ALGUM PRODUTO VISTO NA TV

SE INTERESSAM E CONFIAM NOS COMERCIAIS
DE TV PARA DECIDIR COMPRAS

ENQUANTO ASSISTEM TV, COSTUMAM
COMENTAR O QUE ESTAO ASSISTINDO
NAS REDES SOCIAIS

Fonte: Kantar IBOPE Media - TGl 2021 R2 Combined (Ago/20 a Mar/21 + Mai a Set/21)) - Assiste Novelas de TV - Grupo Record: assistiu RECORD TV ou acessou o R7 nos ultimos 7 dias






