


Mirela, digital influencer
contemporanea e as garotas
da Biblia gue viveram muuuito
antes e durante o século .

E isso mesmo! Ao contrario do
ue parece, elas tém muita coisa
. ~ .

) comum = para nao dizer tudo!

Estreia prevista: Maio/2022
Exibicdo: seg a sex, as 21h45

Uma série de Stephanie Ribeiro

Direcdo de Rudi Lagemann

N2 de episodios: 38, exibidos em trés fases
contextualizadas nas cidades de Gramado
e Florianopolis e em um Cruzeiro Maritimo.



TODAS AS

GAROTAS
e it

UMA SERIE
STEPI

>
4l

Conflitos, desafios, perrengues,
paixdes, erros, micos e sonhos sao
0s mesmos desde quando a primeira
delas foi colocada nesse mundo.

Afinal, independente da época,
do contexto social e da cultura,
garotas sao garotas...

Protagonistas de grandes
histérias e que mudam tanta
coisa ao redor, simplesmente
por serem quem sao!

Por tudo isso, é totalmente possivel
encontrarmos inumeras coincidéncias
entre a histdria de garotas conhecidas
na Biblia com a de uma tipica

garota contemporanea.

QY

E € justamente essa a
proposta desse
projeto: mostrar como,
em diferentes fases da
vida de uma garota atual,
ela pode se ver como
ou na mesma Sit

das garotas k




ADRIANA ALEXANDR
GARAMBONE (67 ano
(65-72 anos) Avo falecido de

aparecera sé no
depois em flashk

L Mharessa Fernanda
) 18-25 anos

E digital influencer, namora o cara mais
RHAISA BATISTA ANGELO PA : < popular olo| cc()jlégio e a_inlda tem um melhor
(40-47 anos) amigo pra la de especial.
Diretora de uma Vive tra ] . Mas, nem tudo em sua vida s&o flores...
rede de hotéis e de empr : A Ela carrega conflitos bem dificeis, tém muitas
resorts multinacional, ' ; & 5 duvid i . £
responsavalir dvidas, sentimentos ci)n usos e,
administrar tod - na maioria das vezes nao sabe o que fazer.
unidades em Santa . o
Catarina. E viciada ‘ - Sua avo Isis ira lhe apresentar as historias de
em chocolate. e e garotas como ela, as garotas da Biblial E é
guando Mirela se identifica com uma delas
B . que aprende uma valiosa licao, para praticar
tgl - ) em sua vida e comecar a organizar aguela
. baguncinha nada basica, na qual esta perdida.

CLARA MARTINS

(10-17 anos)
A cagula da familia.

RECORDTY



Isis Werner Schmidt
O

Adriana Garambone
65-/2 anos

Avo de Mirela, viuva e
aposentada, dona de uma

bela pousada, estilo alemao
em Gramado, onde vive
inicialmente. Filha de um
soldado alemao da segunda
guerra mundial, conheceu a
Biblia ainda crianca e tornou-se
uma mulher forte e de firmes
principios, valores e fé. E quem
vai introduzir as historias das
garotas da Biblia para Mirela.

IS € cheia de energia, disposicao,
o sar da idade nao faz corpo
‘" ole, € extremamente ativa,
rspicaz e rapida. Além disso, é
1 ma mulher muito pontual, € bem
franca, ama caminhar, come pao
todas as refeicdes, “nao vive
“ SUa agua com gas, considera
omentos de descanso como
O sagrado, valoriza a familia,
osta de passear na chuva..

sses detalhes sdo costumes
dados da cultura alema
seus antepassados.




MANUELA DO MC
(40-47 anos)
Mae de Erick.
Cabeleireira
de Heloisa.

MIRELA

CRUSH/AMIGA

Erick Garcia

Diego Kropotoff
18-25 anos

Erick sempre foi muito responsavel e
mais maduro do que sua idade,
aprendeu precocemente a se virar
sozinho, ja que foi incumbido de cuidar
da mae, que esta sempre envolvida em
enrascadas e confusodes.

Tem Mirela como seu crush desde
pegueno, isso quer dizer que ela € a
Unica garota pela qual ele se apaixonou
até hoje, mas nunca conseguiu confessar
esse sentimento, um tanto timido e
forte, contra as situacdes contrarias e
desafios da vida. Ama tecnologia, estuda
e trabalha no ramo de robdtica.



Outros Personagens
DA FAMILIA DE MIRELA

WILLIAM MELLO
(44-51 anos)
Tio de Mirela.
Administrador
da pousada da familia
em Gramado.

1 :

CECILIA

MARIA HELENA CHIRA
(42-49 anos)
Esposa de Raul.

Dona de casa e também
ajuda na pousada da familia
do marido, como um tipo
de “zeladora”.

WESLEY SCHMITT
(20-27 anos)

Um rapaz sangue bom,
bem parecido com o pai,
responsavel, centrado,
sonhador, amigavel
e confiavel.

LUCCA PICON
(23-30 anos)
Filho mais velho
de Raul e Cecilia.
Primo de Mirela.

-

BERTHA

GABI CARDOSO

(18-25 anos)
Como é a Unica filha mulher, é o
xodé da casa. Para todos os seus
familiares e amigos, uma fofa, do
estilo “boa moga”, porém, tem
um perfil misterioso na internet
e tem inveja de Mirela.

DANI GUTTO
(10-17 anos)

Filho cagula
Companheiro de jogos virtuais
de Melissa, compartilha
com ela a mesma paixdo por
games e tecnologia.

JOSEFA

ALINE FANJU
(50-57 anos)
Domeéstica, trabalha na
casa de Heloisa. Mineira
do interior, muito
engracada e adora
novidades tecnoldgicas.

AMANDA

MALU FALANGOLA
(30-37 anos)
Filha de Josefa,
domeéstica, também
trabalha na casa
de Heloisa.

RECORDTY



Outros Personagens
A “RODA DA AMIZADE”

i

GIANE

MAE SABRINA NICOLE PALOMA VERONICA DARA
JULIANA KNUST JUAN ALBA GABI BORGES GABRIELA MAGALHAES LUANA CAMALEAO JUHLIA FICER JULIA ZIMMER
(40'_47 anos) (60-67 anos) (22-25 anos) (18-25 anos) (18-25 anos) (22-25 anos) (22-25 anos)

Ama sair e passear, Dono de Do grupinho das populares da Do grupinho das Do grupinho das Do grupinho dos nerds da Do grupinho das populares
conhecer: Iuga.res uma rede de escola. A tipica baladeira, da turma populares da escola. populares da escola. escola. Vai ser amiga de Mirela.  da escola. O tipo “patricinha”,
novos, vivenciar concessiondrias. do “pega, mas ndo se apega”, vivea  Extremamente vaidosa Bem aérea e até Humilde, meiga, observadora,  ama fazer compras, é esnobe,

novas experiencias. base de energético e é presenca e tem inveja de Mirela. meio ingénua. otimista, zelosa, corajosa, chique, cheia de frescura

E sofisticada. confirmada na night. generosa e bem pratica. e “n3o me toques”.

CAIO VEGATTI EULLER SCARPINELLI HALL MENDES LUCKAS MOURA LUAN ARGOLLO JOAO PEDRO PRETICCIONE
(18-25 anos) (18-25 anos) (22-25 anos) (22-25 anos) (22-25 anos) (22-25 anos)
Inicialmente namorado de Mirela, Unico amigo de Erick. Génio Do grupinho de populares. Do grupinho Do grupinho de populares. Mauricinho e materialista,
de familia popular em Florianépolis. da computacado. Brincalhdo, Zombador, debochado. de populares. O tipico “pegador”, nao para ele, o dinheiro faz as
O tipico filhinho de papai, bem-humorado, leve, de Pode perder o amigo, mas O cantor sertanejo em para com nenhuma garota, pessoas. Se acha superior
rico e disputado pelas garotas. coragdo bom, gosta de comer. nao perde a piada. Faz ascensdo. Charmoso, e ndo estd nem ai parao aqueles que ndo sao

Estd sempre com um carro diferente. De gosto bem eclético. gracinha com tudo. bom de labia e criativo. sentimento delas. do seu nivel social.

RECORDTY



OPORTUNIDADES PARA

SUA MARCA




CASA DOS PERSONAGENS

Floriandpolis - SC Quarto, Sala de Estar/
Jantar, Cozinha, Banheiro, Escritorio

. -
CENARIOS =

QQV

oo 1
Il =

RESORT

Para acbes customizadas, entre em contato com
o departamento de merchandising da Record TV.

RECORDTY



Nesse contexto, @ N (
anunciantes @ Gj)

Bebida Nao Eletronico

d e d ive rsos Alimenticio i
segmentos

poderao exibir \ 3 @

SUa Marca Instituicao Limpeza Decoragdo Telecomunicagdo

@

Financeira
[ |
||
durante a trama
-
Para agdes customizadas, entre em contato com /) rl oy @
o departamento de merchandising da Record TV.
o e e \ . . Montadora Moda
— e Cama, Mesa Higiene Pessoal c ~.
. oncessionaria
- e Banho e Beleza ssrongliag
T Locadora de Veiculo




Corifeddo Txclusivo

Vem ai
Pillar Box 20"

\ | | R [ As informag¢des da marca
As sextas-feiras, no final do f serao apresentadas na
eplsodlo, mostraremos um | /] vertical, do lado direito e
compilado dos melhores D " esquerdo da tela, tendo ao
momentos da semana e ,‘ centro as cenas da série.

chamada para o que vai ,
A acontecer na semana seguinte. SPOILER

\! {
. <,
! .

*O conteudo pode sofrer alteracdes e é necessaria aprovacdo com artistico.

Vamos compartilhar o video de spoilers
nas redes da Record + Perfil Todas as
Garotas em Mim + R7.




Na I‘Otina de Mirela ' As interacdes, conselhos e

- i comentarios dos telespectadores
Agao Conceitual aparecerao ao Vvivo na tela.

Nas cenas em que a personagem CANTINHO DA MIRELA I
Mirela estiver fazendo seus Faremos uma série de conteldos,

conteudos patrocinados para a ) em posts feitos pela Mirela, |
sua rede social, a mensagem do \ re/ac/ona/jdo 0s temas dos episodios %
anunciante sera inserida IR 11750 03 marca, ‘
organicamente no conteudo com
entrega de atributos e beneficios.

Coriteddo xclusivo

OBS. O conteuido pode sofrer alteracdes e é necessaria aprovacdo com artistico.
Custos de producdo e cachés dos atores serdo orcados apos definicdo da proposta.




Momento Terapia da Josefa

Acéao Conceitual




5
Momento Inovacgao ol 4
1 PRIt Voc a
com Erick SR
Boletim no Break 60" |

Spoiler do Préximo Bloco
Vinheta Spoiler 15




NA RECORD NEWS

PATROCINIO DA REPERCUSSAO

O programa Zapping apresentado por
Mariana Bispo ¢ uma revista eletronica que
traz de uma forma dinamica, curiosidades,
dicas, moda, musica e bastidores da TV.

Semanalmente, a série terd repercussao
NO programa e a marca estara presente
com patrocinio do bloco, chamadas,
insert de video e citacao.

Para reforcar e amplificar a campanha em
outra plataformas da Record News, sugerimos
uma mMmidia de apoio na TV Conectada,

com possibilidade de geolocalizacao.

aaaaaaaaaa




E MAIS!

Live das Garotas

Live das personagens da série dentro
das redes da Record + Perfil Todas as
Garotas em Mim + Perfil da Mirela +
R7, comentando sobre seus dilemas e
conectando o universo das
personagens com o da marca.

OBS: O conteudo pode sofrer alteracdes e é necessaria aprovacdo com artistico. @
Custos de producdo e cachés dos atores serdo orcados apos definicdo da proposta. RULTPEIARRS



Conteudo Exclusivo no Digital

Posts + Stories

Postagens sobre 0s episodios, explorando os temas
de cada um. Possibilidade de incluirmos a marca
patrocinadora de forma organica no conteudo das
postagens, nas redes da Record + Perfil Todas as
Garotas em Mim + Perfil da Mirela + R7.

Midia Especial

J - e Envelopamento dos conteudos relacionados a série
— MULTIPLATAFORMA A . . .
r ,:,~r Todas as Garotas Em Mim. Entrega customizada

-2 ﬂ,
% > : : : em cluster especifico de interesse da marca.

|I *O conteudo pode sofrer alteracdes e é necessaria aprovacdo com artistico. MULTIRLATARO




RESUMO DA

ENTREGA
COMERCIAL



Lrtrega Comercial

R

PATROCINIO 360°

i
i

RECORDTYV

VINHETAS CARACTERIZADAS DE 5”

38 -1 por capitulo
COMERCIAIS DE 30”

19 - com exibicdo em dias alternados

X
<
LL
d
oM

MERCHANDISING*

O7 Pillar Box 20" (Sextas-feiras)
04 Acoes Conceituais

04 Vinhetas Spoilers 15”

07 Boletins no break 60"

’

CONTEUDO

R?

MULTIPLATAFORMA

BRANDED CONTENT

06 Spoilers (VOD)

03 Diédrios da Mirela (publiposts)

01 Review do Erick (VOD)

01 Momento terapia da Josefa - Reexibicao (VOD)
01 Social Ticker

03 Publiposts

03 Pacote Stories

O1 Live das Garotas (Live)

Custos de produgcdo e cachés dos atores seréo
orcados apds definicdo da proposta.

MIDIA DISPLAY

3 meses - Formatos Display: 728x90,
970x250, 300x250, 300x600 e 320x50

a sugerida podera ser readequada, dentro do mesmo investimento proposto, de acordo com a campanha do anunciante.



o B
Lntrega Comercial 94

PATROCINIO 360°

VINHETAS CARACTERIZADAS DE 5”
08 -1 por bloco

COMERCIAIS DE 30”
08 - 1 por bloco

CHAMADAS COM ASSINATURA 5”
32 - 4 por dia (da exibicdo do bloco)

BREAK

4 MM de impressdes
(midia avulsa com possibilidade de
geolocalizacao)

TV CONECTADA

MERCHANDISING*

08 Inserts de video 5"
Citacdes de 157
rts de video 15” (logo, frase no GC e QR Code)

lequada, dentro do mesmo investimento proposto, de acordo com a campanha do anunciante.



Lrtrega Comercial

PATROCINIO

RECORDTV

VINHETAS CARACTERIZADAS: /6
. 02 POR CAPITULO

COMERCIAIS DE 30”: 19
01 POR CAPITULO (em dias alternados)



POR QUE O

GRUPO
RECORD?




RECORD TV

especitadores

kL AUDIENCIA
DOMICILIAR

SUPERIOR
A 2020.
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SWLEIERES

OO0 47 %

SAO COM

TRABALHAM
O CASADOS Q FILHOS

Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics - Regiées Metropolitanas - Jan a Ot
Universo RECORD TV 199.024.458 | TG/ 2021 R1 Covid (Ago/20 a Mar/21) - A
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MUITA PERSONALIDADE
DINAMICO ALTO-ASTRAL

SAQO CRIATIVOS E BEM HUMORADOS

ATENTOS A OPORTUNIDADES E SEMPRE APRENDENDO COISAS NOVAS

SAO INDEPENDENTES, GOSTAM DE AFIRMAR SUA PERSONALIDADE E FAZER A DIFERENCA

VALORIZAM A APARENCIA, QUEREM ESTAR ATRAENTES E EM DIA COM A ULTIMA MODA

GOSTAM DE CONHECER NOVAS CULTURAS

DINAMICOS, FAZEM VARIAS COISAS AO MESMO TEMPO

Fonte: Kantar IBOPE Media - TGl 2021 R1 Covid (Ago/20 a Mar/21) - Assiste Novelas de TV - Grupo Record: assistiu RECORD TV ou RECORD NEWS ou ace



ALTO PODER PRODLTOS ALMENTICIOS E
DE COMPRA,
91%

ESTAO DISPOSTOS A PAGAR
- CUIDAM DA SAUDE

MAIS CARO POR COMIDAS
DE QUALIDADE
& g y

- REGULARMENTE E e o
" PAGARIAM QUALQUER e (o)
- PRECO POR ELA '

SENTEM PRAZER EM

COMPRAR E GOSTAM

DE TER OBJETOS DE
BOA QUALDADE , _
~ P

POSSUEM CARTA
< DE CREDITO E AC
> QUE ELE AUMENT/ y

= PODER DE COMPR
7 1 (o]

Y
A

VARIADOS

Espectadores do Grupo
gue assistem nove

GOSTARIAM DE
VIAJAR E CONHECER
NOVOS LUGARES

Fonte: Kantar IBOPE Media - TGl 2021 R1 Covid (Ago/20 a Mar/21) - Assiste Novela



7ritenados e tngajados

DOS ESPE ,4/
NOVELAS DO GRU
SAO = \e]

ASSISTEM | TAMBEM

ACESSAM A o
® QY
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