Essa data ja se tornou sindnimo de afeto, carinho, consideracdo pelas genitoras e
também simbolo de oportunidade de vendas para o comércio, sendo considerada a
segunda data mais importante do calendario, perdendo apenas para o natal.

Pensando no potencial do periodo, a TV Tropical desenvolveu um plano especial para
TV que visa impactar o publico trabalhando chamadas de envolvimento, boletins
especiais e acdes de merchandising. E para complementar o alcance da TV, também
havera divulgacdo no Portal da TV Tropical.

93%

da populagdo coberta no RN

4,5 milhoes

de impactos potenciais previstos

Fonte: Kantar Ibope Media / Praga: Natal / Periodo: abril/19




ESQUEMA COMERCIAL PREVISTO

v

* 15 Insercoes de 30" do patrocinador no intervalo da programacao local;

30 Oferecimentos de 5" com assinatura caracterizada do patrocinador para o Programa
Tudo com Priscilla Freire especial maes;

* 05 Boletins especiais de 4' no programa Tudo com Priscilla Freire;

« 05 Agoes de merchandising com duragao de 60" no programa Tudo com Priscilla Freire,

+ 01 Boletim especial de 4' no programa RN no Ar;

» 01 Acgao de merchandising com duracao de 60" no programa RN no Ar;

* 15 Oferecimentos de 5" com assinatura caracterizada do patrocinador para o Programa
RN no Ar especial maes;

+ 01 Boletim especial de 4' no programa Cotidiano;

* 01 Acao de merchandising com duragao de 60" no programa Cotidiano.

* 15 Oferecimentos de 5" com assinatura caracterizada do patrocinador para o Programa
Cotidiano especial maes;

* 05 Agoes de merchandising com duracao de 60" no programa Balango Geral RN;

Obs: 0 valor do caché dos apresentadores corresponde a 20% do bruto negociado.
Portal

+ Banner - Posicionado entre as noticias da pagina principal.

Valor da Proposta

RS 271.643,00

Tabela de precos - out/19




OBSERVACOES

.Tabela de pregos - out/19; -A veiculacdo desse projeto esta condicionada a comercializagdo das
cotas; -Reservamo-nos o direito de exclusividade na veiculacdo; -A midia basica sera administrada
pela emissora (OPEC) e podera ocorrer alteragdo em virtude da disponibilidade, sem comprometer a
entrega, mantendo a relagao previsto versus exibido no total do projeto. -0 acerto de contas dar-se-
a no final do projeto, pelo total de insercgdes exibidas; -0 patrocinador tera exclusividade do material
(filme); -A produgdo das vinhetas de 5” e comercial de 30" é de responsabilidade do patrocinador; -A
emissora se reserva o direito de exibir chamadas adicionais sem a marca dos patrocinadores, em
funcdo de necessidades estratégicas e/ou promocionais; -Pds-venda: o cliente recebera um
relatorio/video apds o final da veiculagdo, a ser desenvolvido pelo Marketing da emissora; -A data da
transmissao esta sujeita a alteracdo de acordo com a grade da TV Tropical Record TV; -0 pagamento
do caché devera ser faturado em diferente autorizacao de midia para faturamento. Valor ja incluso
no total da cota a ser pago. Sobre esse valor, ndo havera negociagdo e n3o incidira comissio de
agéncias, agenciadores ou corretores autonomos; - Uso da marca do evento deve ser submetido a
avaliagdo e autorizacdo do departamento de marketing e comercial da TV Tropical; Os custos de
midia e portal deverdo ser pagos a TV Tropical até 15DFM; -Outras agées promocionais poderao ser
realizadas mediante consulta e aprovacao do marketing e comercial da TV Tropical. Os custos
dessas agodes sdo por conta do (s) patrocinador(es);




