






































Cobertura jornalística na TV e ações 
comerciais do patrocinador nos programas 

Repercussão em mídias sociais e extensão de 
conteúdo na web amplificados com midia

display direcionada 

4,6 milhões 
de pessoas

2,5 milhões 
de pessoas

Ativação do evento e 
patrocinador em 
galhardetes de divulgação 
na cidade¹ 

Conexão e experiência de 
marca com carioca, com 

ativação no evento e ação 
promocional junto aos 

participantes¹

Evento
Praia de Copacabana

AMPLIFICAÇÃO 

DE ALCANCE

MAIOR 

APROXIMAÇÃO E 

ENVOLVIMENTO














