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Aqui vocé tem resultados PARAIBA, O RIO

Sistema Correio
A TV Correio faz parte do Sistema Correio de Comunica¢ao, o maior do Nordeste. Compdem sua
estrutura 03 emissoras de televisao (TV Correio — afiliada da Rede Record — TV Maior em Campina
Grande), 02 jornais (Correio da Paraiba e Jornal Ja), 01 Revista (Premium), 01 Portal de Internet
(Portal Correio - UOL), 01 site de noticias (Correio da Paraiba), 15 Emissoras de Radio em atividade,
05 Emissoras de Radio em instalacao e 01 Fundacao.

TV Correio / Record TV

Afiliada da Record TV na Paraiba, a TV Correio possui a maior grade de programacao local, sendo lider d
e audiéncia no hordrio das 06h as 18h, de segunda a sexta, com mais 80 horas semanais de conteudo

ao vivo. A emissora possui 91,48% de cobertura, sendo a Unica que, com um mesmo sinal, alcanga todo o
Estado com qualidade HD. Fazendo a diferenca na vida do telespectador do litoral ao sertao.

(FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA - MW - JOAO PESSOA — NOV/2018 - FAIXA HORARIA 12:00 AS 15:30 - SEGUNDA A SEXTA - RAT% INDIVIDUAL

EMISSORAS: TV CORREIO/REC, TV ARAPUAN/RTV, TV CABO BRANCO/GLO, TV MANAIRA/BAN E TV TAMBAU/SBT)

A TV Correio/Record TV leva para todos os paraibanos, informacdo de qualidade, conteudo, prestacdo de servicos e

interatividade. O jornalismo da TV Correio é o mais premiado nas regides Norte, Nordeste e Centro-Oeste.

Os telespectadores e clientes sabem que na TV Correio/Record TV encontram oportunidades e resultados.
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Mapa de Cobertura PARAIBA. O RIO

A TV Correio/Record TV: a TV local com a maior cobertura em todo o estado.

INFORMACOES QUANTIDADE DE MUNICiPIOS

PARAIBA
COBERTURA TV CORREIO / RECORD TV - PB 204
COBERTURA TV CORREIO / RECORD - YV PB (%)

POPULAGAD DOMICILIOS
POPULAGAO COM TV DOMICILIOS COM TV

4.024.090 3.953.598 1.274.442 1.239.542 1,34
3.926.755 3.859.541 1.244.162 1.210.851 1,33
91,48 97,62 97,62 97,69 98,71

I COBERTURA TV CORREIO / REDE RECORD
Fonte Populagao / Domicilios: IBOPE - EDTV - PYXIS - 201€
IPC (%): IBOPE - EDTV - PYXIS - 2015
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Apresentagao e Objetivos PARAIBA. O RIO

A FUNDACAO SOLIDARIEDADE com total apoio das empresas do SISTEMA CORREIO DE
COMUNICACAO e de outras Fundagdes, Institutos, Empresas, Sociedade Civil, Poder Publico, representantes
do Terceiro Setor lancam esse ano O PACTO DA PARAIBA pelos Objetivos de Desenvolvimento Sustentéavel —
projeto de adesdo ao pacto global pelo cumprimento das metas do ODS.

Um projeto para falar sobre o RIO PARAIBA. Que nasce e morre dentro da Paraiba e é um importante ecossistema para
nosso estado. O rio sera cendrio de uma série de reportagens especiais sobre acdes de sustentabilidade, geracao de
renda e de melhorias das condi¢des de vida da populagao ribeirinha. O conteldo sera exibido em boletins dentro dos
programas Jornal da Correio, Correio Verdade e Correio Cidades. Em seguida teremos varios programetes com os
temas abordados nos boletins.

Com base nos ODS — Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (Projeto Mundial da ONU) a TV Correio / Record TV vai
trabalhar 03 desses objetivos, e desenvolveu um projeto com matérias, chamadas e programetes, além de todo o apoio
jornalistico. O ponto de partida serd com os temas: Agua Potavel e Saneamento, Reducio das Desigualdades e Satide
e Bem Estar.

O projeto PARAIBA, O RIO tem a ambi¢do de acompanhar acdes socioambientais realizadas ao longo do rio até 2030. O
plano comercial de 2019 prevé a cobertura das primeiras acdes de lancamento até o més de novembro, inicialmente.

Para os patrocinadores o projeto proporciona excelente visibilidade e engajamento com na darea de
responsabilidade social e preservacao do meio ambiente, assim como a sustentabilidade.

CONFIRA A NOSSA PROPOSTA E JUNTE-SE A NOS NESSE GRANDE PROJETO — PARAIBA , O RIO!
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Dados dos Programas PARAIBA, O RIO
JORNALDA PERFIL DOS TELESPECTADORES
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Dados dos Programas PARAIBA. O RIO
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Entrega de Midia

MES

Fase 1

Fase 2

Fase 3

Fase 4

Fase 5

Todo o
Periodo

PROGRAMA

Rotativo
Rotativo

Jornal da Correio
Correio Verdade
Correio Cidades
Rotativo
Rotativo

Jornal da Correio
Correio Verdade
Correio Cidades
Rotativo
Rotativo

Jornal da Correio
Correio Verdade
Correio Cidades
Rotativo
Rotativo

Jornal da Correio
Correio Verdade
Correio Cidades
Rotativo
Rotativo

Jornal da Correio
Correio Verdade
Correio Cidades

Rotativo

Rotativo

Ass.
Ass.
Ass.
Ass.
Ass.
Ass.
Ass.
Ass.
Ass.
Ass.
Ass.
Ass.
Ass.
Ass.
Ass.
Ass.
Ass.
Ass.
Ass.
Ass.
Ass.
Ass.
Ass.
Ass.
Ass.
Ass.

MiDIA

Teaser
Chamadas
Boletim
Boletim
Boletim
Programete
Chamadas
Boletim
Boletim
Boletim
Programete
Chamadas
Boletim
Boletim
Boletim
Programete
Chamadas
Boletim
Boletim
Boletim
Programete
Chamadas
Boletim
Boletim
Boletim

Programete

Comerciais

DURACAO

30||

QTD

21
50

15
50

15
50

15
50

15
50

15

130

551

DATA

11 até 18/margo
20 até 24/margo
22 e 29/margo, 05, 12 e 19/abril
23 e 30/marco, 06,13 e 20/abril
24 e 31/marco, 07, 14 e 21 /abril
22/abril até 06/maio
08 até 12/maio
10, 17, 24, 31/maio e 07/ junho
11,18, 25/ maio, 01 e 08/junho
12, 19, 26/maio, 02 e 09/junho
10 até 24/junho
26 até 30/junho
28/junho, 05,12, 19 e 26/julho
29/junho, 06, 13, 20 e 27/Julho
30/junho, 07, 14, 21 e 28/julho
29/ julho até 12/agosto
14 até 18/agosto
16, 23 e 30/agosto, 06 e 13/setembro
17, 24 e 31/agosto, 07 e 14/setembro
18, 25/agosto, 01, 08 e 15/setembro
16 até 30/setembro
02 até 06/outubro
04,11, 18, 25/outubro e 01/novembro
05,12, 19, 26/outubro e 02/novembro
06,13, 20, 27/outubro e 03/novembro
04 até 18/novembro

11/marco até 03/novembro

PARAIBA. O RIO

PERIODO E OBESERVACOES

11 de margo até 06 de maio de 2019

Boletins do jornal da Correio toda sexta, No Correio Verade nos
sabados e no Correio Cidades aos Domingos.

Os programetes sdo de 1 minuto e serdo exibidos ao final de
cada fase com um resumo do material dos boletins.

As chamadas sdo de guarta a domingo.

08 de maio até 24 de junho de 2019

Boletins do jornal da Correio toda sexta, No Correio Verade nos
sabados e no Correio Cidades aos Domingos.

Os programetes sdo de 1 minuto e serdo exibidos ao final de
cada fase com um resumo do material dos boletins.

As chamadas sdo de quarta a domingo.

26 de Junho até 12 de agosto de 2019

Boletins do jornal da Correio toda sexta, No Correio Verade nos
sabados e no Correio Cidades aos Domingos.

Os programetes sdo de 1 minuto e serdo exibidos ao final de
cada fase com um resumo do material dos boletins.

As chamadas sdo de guarta a domingo.

14 de agosto até 30 de setembro de 2019

Boletins do jornal da Correio toda sexta, No Correio Verade nos
sabados e no Correio Cidades aos Domingos.

Os programetes sdo 1 minuto e sdo exibidos a final de cada
fase com um resumo do material dos boletins.

As chamadas sdo de quarta a domingo.

02 de outubro até 18 de novembro de 2019

Boletins do jornal da Correio toda sexta, No Correio Verade nos
sabados e no Correio Cidades aos Domingos.

Os programetes sao 1 minuto e sdo exibidos a final de cada
fase com um resumo do material dos boletins.

As chamadas sdo de guarta a domingo.

Para Utilizagdo em hordrio rotatvo no periodo do projeto: 11
de margo até 03 de novembro de 2019



Proposta Comercial PARAIBA. O RIO

Periodo de exibicao do projeto: 11 de margo até 03 de Novembro de 2019, totalizando
250 dias de midia.

Serdo 421 Insergdes e assinaturas em todo mo conteudo que for veiculado sobre O projeto.
Os parceiros terao ainda 130 comerciais para utilizacdo como midia de varejo, durante o periodo do projeto.

Resumo da Midia

- 21 Teasers em horario rotativo

- 75 Assinaturas nos boletins dentro dos programas

- 250 Assinaturas nas chamadas para os boletins em hordrio rotativo
- 75 Assinaturas nos Programetes em horario rotativo

- 130 Comerciais de 30” em horario rotativo

TOTAL 551 insergoes

Investimento Valor de Tabela Bruto: RS 947.026,90
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