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0 que parece ser uma simples mudanca no cotidiano,
vai, 4 M//AZ,”, evidenciar uma

EXPERIENCIA TRANSFORM

Envolvendo conceitos, formacao, valores e ideais de vida,
de um jeito real, divertido e com J FINAL FELIZ.



ﬂ"VI REALITY SHOW DIFERENTE,
ONDE TODOS SAQO VENCEDORES‘

Nos quatro primeiros dias a “nova esposa” ndao pode
mudar as regras da casa; nos outros quatro sera a
vez da “nova familia” se adaptar aos habitos dela.

N3ao apenas as esposas, mas 0s maridos também
contarao suas versoes sobre a experiéncia e impacto
vividos no periodo em que estiveram separados.

Esse programa ainda traz mais uma novidade:
A APRESENTADORA!

ESTREIA: 14/FEVEREIR0/2019
EXIBIGAO: QUINTAS, APOS JORNAL DA RECORD
N° DE EPISODIOS: 11

4

As gravagdes ja iniciaram e vao até 03/Mar/19.
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As maes fazem as malas, se
despedem de suas familias e
entram nos carros rumo a
nova experiéncia.

As maes devem ditar novas Ultimo

regras, sugerindo mudangas >
na rotina da familia. Dia
Tici se reencontra com os casais
para comentar a experiéncia
vivida, mediando os principais
A DESPEDIDA acontecimentos.
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Tici visita a casa e apresenta a ATLSEB [FATE BT R, 2
. .. o hecem a nova
historia de cada familia. esposas con
A CASA NOVA familia.

gASE?

v DE voy 1, A0 Lag

|

Ao chegar na nova casa, as

\/ Esposas se despedem das

esposas conhecem os
ambientes ainda vazios e leem 04 . . . familias e reencontram
o manual daquele lar. Primeiros dias seus maridos.

As maes finalmente

. As maes devem seguir as regras
Com a ajuda da apresentadora, deixadas pela mae oficial para i
as esposas montam um manual p ! ‘P reencontram seus filhos,
conhecer aquela familia de volta as suas casas.

com as “regras do lar”. .
e suas rotinas.






141 MILHOES
DE TELEPECTADORES

Assistem ao género na TV
Aberta todos os meses

0
63 /0 500/0
Confiam na TV
para manter-se Declaram

informados. queTVé
sua principal
fonte de

87%

Acessam internet
fequentemente.

entretenimento.

Fonte: KANTAR IBOPE MEDIA MW TR - Género Reality Show - Média TV Aberta - Jan a Out'18 - PROJEGAO IBGE | Target Group Index - BR TG 2018 I (2017 2s + 2018 1s) v1.0 — Pessoas
Preferéncias de Programagdo / Atividades enquanto assiste TV: Programa de Entretenimento: Shows de Realidade/ Reality shows:Assiste (Frequentemente)|



Influenciadores

41% Declaram que outras
pessoas pedem sua opiniao antes
de comprar um artigo novo.

47% Gostam de conhecer novas

marcas, para variar e conhecé-las.

Fonte: KANTAR IBOPE MEDIA — Target Group Index - BR TG 2018 11 (2017 2s + 2018 1s) v1.0 — Pessoas | Preferéncias de Programagao / Atividades enquanto assiste TV:

Conectados

38% Usam a internet com
frequéncia para planejar suas
compras.

38% Acreditam que as compras
por internet s3o seguras.

Programa de Entretenimento: Shows de Realidade/ Reality shows: Assiste (Frequentemente)



 63%
SAO MULHERES

70% 535 ABC
.. 51% TRABALHAM
02 MILHOES | TR HYNITIIL

DE TELESPECTADORES 34, £2° GRAU COMPLETO

todos 0s meses. POSSUEM RENDA MEDIA PESSOAL DE |

R$ 1.225,00
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A MANHA
)E BELEZ

POSSIBILIDADES e
DECONTEUDO G070y, |1
NOGEILITY R

INSERT DE VIDEO ANIMADO

INSERT DE VIDEO ESTATICO
PRODUCT PLACEMENT
ENTREGA DE KIT COMPRAS

PREMIAGAO DELIVERY
PRESENTE TRANSPORTE

LIG ACAO TRANSFORMAGAO
COMPRAS JANTAR




. ALIMENTOS

ALIMENTOS . BEBIDAS

BEBIDAS . DECORACAO

LINHA BRANCA . . PRODUTOS DE LIMPEZA

UTENSILIOS \ . ELETRODOMESTICOS

PRODUTOS DE LIMPEZA . BEBIDAS

ELETRODOMESTICOS ( . PASSEIOS

. CARROS
e . SERVIGOS
| . ELETRODOMESTICOS

COSMETICOS . DECORAGAO

. PRODUTOS DE LIMPEZA . ROUPA DE CAMA

. PRODUTOS DE HIGIENE PESSOAL . COSMETICOS

PARA AGOES CUSTOMIZ
ADAS, ENTRE EM CONTATO COM O DEPARTAMENTO DE MERCHANDISING DA RECO
RD TV
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RECORDTV RECORD NEWS
VINHETAS CARACTERIZADAS
11, 01 por Episédio I I 22, 02 por Episddio

COMERCIAIS DE 30~
21, 02 por Episddio, exceto 21, 02 por Episddio, exceto
primeiro episédio que sera 01 primeiro dia que sera 01
CHAMADAS CARACTERIZADAS
100, em horério rotativo da
Abertura ao Encerramento

COMERCIAIS DETERMINADOS

33, em horario rotativo da
Abertura ao Encerramento

MERCHANDISING

02 AcBes Integradas
04 visualizacdes 5”
11 Vinhetas Integradas 5”

BOLETINS ESPECIAIS: 11

HOJE 11 vinhetas Caracterizadas

100, colados a exibicdo
das Chamadas

MERCHANDISING

Reexibi¢ao das Agdes

~ 11 Comerciais de 30”

R7

MULTIPLATAFORMA

Publiposts
Galeria de Fotos
Billboard
Top Banner
Video Branded Content

R7
flo] > Iv

MERCHANDISING

Reexibicdao das A¢des
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Sao Paulo Capital Demais Mercados

VINHETAS CARACTERIZADAS VINHETAS CARACTERIZADAS
11, 01 por Episddio 22, 02 por Episédio

COMERCIAIS DE 30” COMERCIAIS DE 30”
11, 01 por Episddio 11, 01 por Episddio

TOTAL: 22 INSERGOES TOTAL: 33 INSERGOES




PROGRAMA NO AR

AQUECIMENTO EXTENSAO DE CONTEUDO

RECORDTV

Vﬂch " QESPUSAS? —

+ DE 70 MILHOES

DE USUARIOSUNICOS MES

......

* Publiposts

* Stories

* Chamadas para o Programa
* Memes

* Conteudo sobre o Programa

* Possibilidade de Branded Content
* Patrocinio do Canal
* Midia Display .
* Programmatic e

* Patrocinio
* Merchandising -
* Reexibicao na RECORD NEWS =l
* Extensdo de Tema

* Interatividade na Tela
* Enquetes no R7.Com

* Publiposts
* Stories

* Chamadas para o Programa
* Memes



TAL\IEZ p* COM CERTEZA

SEJA SUA POSSIBILIDADE E UMA GRANDE
DE SABER COMO E

PARA A SUA

MARCA

0U MARIDO)
SEM SAIR DE CASA
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