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O PROGRAMA

De segundaa sexta,LuizBacciapresentao telejornal CidadeAlerta e aos sábados,

Matheus Furlan assumeo comando do Cidade Alerta Especial. Eles levam aos

telespectadoresasnotíciasde maior relevânciado dia,de formaágil,clarae objetiva.

Comum formato dinâmico,o telejornal tem a participaçãode um repórter aéreo,em

linksao vivo direto da capitalpaulista. Tambémconta com o auxíliodo comentarista

dasáreasde segurançae criminologia,Percivalde Souza, que traz ao programasua

experiênciaem jornalismoinvestigativoe comentaoscasosemdestaque.



DADOS DE 

PESQUISA

MERCADO NACIONAL

Quando exibido em mercado nacional,                                                                  

5,4 milhões de telespectadores por minuto¹.

4,4 milhões
de telespectadores 
possuem telefone celular.

3,7 milhões
de telespectadores preferem passar 

uma noite calma em casa do que sair.

4,1 milhões
de telespectadores utilizam 
serviços bancários.

%têm entre 
25 e 49 anos35

%têm mais de
50 anos.49

%são das
classes ABC74

6,5% 
audiência 
domiciliar 

17% 
participação

¹Kantar IBOPE Media - MW TR - PNT ςJan a Jun/17 (último período exibido em mercado nacional) - Filtro: Cidade Alerta e Cidade Alerta Especial | Base de composição da Participação: Rec, Glo, SBT, 
Band, RTV | Audiência Individual projetada Atlas de Cobertura RECORD TV 2017

Fonte: KANTAR IBOPE MEDIA - MW TGR Consolidado 11 Merc - Jan a Jun/17. 
Audiência projetada Atlas de Cobertura RECORD TV 2017



Å01 vinheta caracterizada de 05έΤ
Åлм ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ ŘŜ олέΤ
Åмн ŀœƿŜǎ ŎƻƳŜǊŎƛŀƛǎ ŘŜ слέ por mês.

Nacional (NET)

Segunda a 
sexta-feira, 
logo após 
Novela da 

Tarde 2

NET: 64, em média

SP1: 90, em média

LOCAL: 78, em média

Total Mensal de InserçõesSão Paulo (SP1)

Å02 vinhetascaracterizadasde5έ;
Å01 comercialde30έ;
Å12 açõescomerciaisde 60έpor mês.

As autorizações de veiculação deverão ser feitas separadamente para cada veículo.

ESQUEMA COMERCIAL æRECORD TV

Sábado, logo 
após  Cine 
Aventura

Demais Mercados

Å02 vinhetascaracterizadasde5έ;
Å01 comercialde30έ.

Patrocínio por Programa*

*O programa não é exibido na praça de Manaus (AM1).



7 MM
Impressões Estimadas

Total Mensal

ESQUEMA COMERCIAL æMULTIPLATAFORMA

RECORDTV

ÅSuperBanner/ Island

YoutubeCidadeAlerta

ÅVinhetadeOferecimento

CanaisRos

ÅSuperBanner/ Island

ÅIslandMobile

Patrocínio Mensal

As autorizações de veiculação deverão ser feitas separadamente para cada veículo.

Mercados: 
Nacional (NET)



1. Oapresentador(a)deverádaranuência,viaDepartamentodeMerchandising,paraa marca/produto/ serviçodo anunciante.

2. O conteúdodesenvolvidopara os formatos de Merchandisingdeverápassarpor avaliaçãoe anuênciada Diretoria Artísticada RECORDTVe

observadasa existênciade restriçõesjurídicas.

3. A disponibilidadedeespaçono programadeveráserpreviamenteconsultadajunto aoDepartamentodeMerchandising.

4. Parabloqueiodeumacategoriadeprodutoé necessáriaa comprade50%+ 01do númerodeaçõesdisponíveisno programa.

5. HaverácobrançadeDireitosAutoraise Correlatos(mídia)naqualestáinclusaa participaçãodosapresentadoresnasaçõesdemerchandising.

6. Referênciade custo de Direitos Autorais e Correlatos (mídia) = 20% sobre o preço bruto proposto. Se houver envolvimento de 2

apresentadoresna mesmaação,a referênciaseráde 25%, 03 ou maisapresentadores,30%. Paraas açõesem que o apresentadorde um

determinadoprogramaestejapresenteem outro, a regraanteriornãoseráválida,havendoa necessidadede consultapréviaviaDepartamento

deMerchandisinge pagamentodecachêdeexternaparao respectivoapresentador.

7. CustosdeProduçãoe cachêsdeexternaserãoorçadose propostosà agência/anuncianteapósdefiniçãodo projeto.

8. Oscustosde DireitosAutoraise Correlatos,cachêsde externae produçãosãolíquidose faturadospelaRECORDTV. Nãohaveráincidênciade

comissãodeagênciasobreestesvalores.

9. FormadePagamentodaMídia: 15dfm.

10. Esta proposta é exclusivapara atender ao anuncianteem questão e tem validade de 10 dias para análise. Após este período haverá

necessidadede nova consulta junto ao Departamentode Merchandisingda RECORDTV. Tal negociaçãoserá concluídasomente com o

recebimentodo Pedidode Inserção(PI). Sendoassim,neste ínterim a RECORDTV reserva-se o direito de negociarlivremente o mesmo

formato comosdemaisconcorrentesdamesmacategoria/segmento.

11. Todasasdemaisregrasdeverãoestarem conformidadecom asNormase Procedimentosde Merchandisingdescritasda Tabelade Preçosda

RECORDTV.

OBSERVAÇÕES 

GERAIS 

MERCHANDISING



OBSERVAÇÕES 

GERAIS

MULTIPLATAFORMA

1. Direitosautoraise conexos,produçãoe algumasaçõesespeciaisem RedesSociaissãocobradosa parte. Estesitensnãosofremaplicaçãode
descontoe nãoestãosujeitosa comissãodeagência.

2. A formalizaçãodecompradeveráseratravésdecartadeacordoou PIe medianteo aceitedo R7.

3. Pacotedisponívelmediantedisponibilidadede inventárionaocasiãodacompra.

4. Formatosdepatrocínio,diáriase horasfixassãocomercializadospeloperíodoe nãopor audiência. Portanto,asaudiênciassãoestimativas.

5. Formatos de intervenção precisam de tecnologia de terceiros (rich media) e não estamos considerandoesse valor. O custo será
responsabilidadedo cliente.

6. FormatosComerciaispoderãosofreralteraçãoe serãoinformadosparanovaimplementaçãoe ajuste.

7. Ovolumedemídiareaplicadosóseráválidonacompratotal do pacote.

8. Todasasnegociaçõesespeciaissóserãoválidasnacompratotal do pacote.

9. Todasas peçase conteúdogeradospelo cliente podem ser vetadospelo editorial se forem consideradosimprópriosou conflitantesaos
serviçosdo R7. Casoo volumepropostonão sejautilizadonosprazosestipuladosacima,serádefinido (em comumacordo)novasentregas
deacordocominventáriodisponível.

10. Quaisqueraçõespromocionaisdevemserdetalhasemconjuntoantesdo iníciodamesma.

11. Seleçãodesitese blogssomentecoma disponibilidadede inventário.

12. Prazopara início dasprogramaçõesdos formatos tradicionais: 48 horasda data de fechamentodo acordo. Osprazospara implementação
dosformatosespeciaisserãoavaliadospeloconteúdo.

13. Conteúdosdeparceirosestãosujeitosa aprovaçãodosmesmos.

14. Prazode implementaçãonosparceirossobconsulta.

15. Conteúdosdiscriminadosno projetospoderãosofreralteraçãoe serãoinformadosaospatrocinadores.

16. REEXIBIÇÂO/REPRISEςA reexibiçãocontidano projeto é referente à repriseda açãona internet com seusdireitos autoraise correlatos. O
investimentoreferentea reexibiçãopoderáserconvertidoemmídiano portal R7, conformenegociação.




