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O PROGRAMA

De segunda a sexta, Luiz Bacci apresenta o telejornal Cidade Alerta e aos sabados,
Matheus Furlan assume o comando do Cidade Alerta Especial. Eles levam aos

telespectadores as noticias de maior relevancia do dia, de forma agil, clara e objetiva.

Com um formato dinamico, o telejornal tem a participacao de um reporter aéreo, em
links ao vivo direto da capital paulista. Também conta com o auxilio do comentarista
das areas de seguranca e criminologia, Percival de Souza, que traz ao programa sua

experiéncia em jornalismo investigativo e comenta os casos em destaque.
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DADOS DE
PESQUISA

MERCADO NACIONAL

CIPADE
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6,8%

audiéncia
domiciliar

19%

participacao

5,6 m i I haeS de telespectadores por minuto.

[ ] ~y
@ 4,1 milhges
de telespectadores utilizam
servicos bancarios.

@ 3,7 milhges

de telespectadores preferem passar
uma noite calma em casa do que sair.

4,4 milhoes

de telespectadores
possuem telefone celular.

Fonte: KANTAR IBOPE MEDIA - MW TGR Consolidado 11 Merc - Jan a Jun/17.
Audiéncia projetada Atlas de Cobertura RECORD TV 2017

Kantar IBOPE Media - MW TR - PNT — Fevereiro/18 - Filtro: Cidade Alerta e Cidade Alerta Especial | Base de composi¢do da Participacdo: Rec, Glo, SBT, Band, RTV

Audiéncia Individual projetada Atlas de Cobertura RECORD TV 2017




ESQUEMA COMERCIAL - RECORD TV

Segunda a
sexta-feira,

logo ap6s Patrocinio por Programa*
Novela da

Tarde 2 Nacional (NET)

® 01 vinheta caracterizada de 05”;
Sabado, logo ® 01 comercial de 30”;
ap6s Cine ® 10 acdes comerciais de 60”, por més.

Aventura Total Mensal de Insercoes

Sao Paulo (SP1)

® 02 vinhetas caracterizadas de 5”; NET: 62, em média
® 01 comercial de 30”;
® 08 acdes comerciais de 60”, por més.

SP1: 86, em média

Demais Mercados LOCAL: 78, em média

® 02 vinhetas caracterizadas de 5”;
® 01 comercial de 30”.

*0O programa nao é exibido na praga de Manaus (AM1). ’,,1>
( [ }

As autorizacGes de veiculagdo deverdo ser feitas separadamente para cada veiculo.
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ESQUEMA COMERCIAL - MULTIPLATAFORMA

Mercados:
Nacional (NET)

f~INANRE
RALERTA !I %é‘ w1 e® ==

APRESENTADOR | MATERIAS | INTERATIVIDADE | VIDEOS | FOTOS | CELULAR |  MANDE SUA SUGESTAO

Patrocinio Mensal

RECORD TV

® Super Banner / Island

Youtube Cidade Alerta
[ J

Vinheta de Oferecimento

Canais Ros

Total Mensal

7.02 MM
Impressoes Estimadas

® Super Banner / Island

® |sland Mobile
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As autorizagGes de veiculagdo deverdo ser feitas separadamente para cada veiculo.
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OBSERVACOES
GERAIS

=

O apresentador (a) devera dar anuéncia, via Departamento de Merchandising, para a marca/ produto/ servigo do anunciante.

MERCHANDISING

N

O conteudo desenvolvido para os formatos de Merchandising devera passar por avaliacdo e anuéncia da Diretoria Artistica da RECORD TV e
observadas a existéncia de restri¢des juridicas.

A disponibilidade de espaco no programa devera ser previamente consultada junto ao Departamento de Merchandising.
Para bloqueio de uma categoria de produto é necessaria a compra de 50% + 01 do nimero de a¢des disponiveis no programa.

Havera cobranga de Direitos Autorais e Correlatos (midia) na qual estd inclusa a participagdo dos apresentadores nas a¢ées de merchandising.

A T

Referéncia de custo de Direitos Autorais e Correlatos (midia) = 20% sobre o preg¢o bruto proposto. Se houver envolvimento de 2
apresentadores na mesma agao, a referéncia sera de 25%, 03 ou mais apresentadores, 30%. Para as agdes em que o apresentador de um
determinado programa esteja presente em outro, a regra anterior ndo sera vdlida, havendo a necessidade de consulta prévia via Departamento
de Merchandising e pagamento de caché de externa para o respectivo apresentador.

7.  Custos de Producdo e cachés de externa serdo or¢ados e propostos a agéncia/ anunciante apds definicdo do projeto.

8.  Os custos de Direitos Autorais e Correlatos, cachés de externa e producdo sdo liquidos e faturados pela RECORD TV. Nao havera incidéncia de
comissao de agéncia sobre estes valores.

9. Forma de Pagamento da Midia: 15 dfm.

10. Esta proposta é exclusiva para atender ao anunciante em questdo e tem validade de 10 dias para andlise. Apds este periodo haverd
necessidade de nova consulta junto ao Departamento de Merchandising da RECORD TV. Tal negociacdo serd concluida somente com o
recebimento do Pedido de Insercdo (Pl). Sendo assim, neste interim a RECORD TV reserva-se o direito de negociar livremente o mesmo
formato com os demais concorrentes da mesma categoria/segmento.

11. Todas as demais regras deverdo estar em conformidade com as Normas e Procedimentos de Merchandising descritas da Tabela de Precos da

RECORD TV.

RECORD



OBSERVACOES
GERAIS

MULTIPLATAFORMA
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10.
11.
12.

13.
14.
15.
16.

Direitos autorais e conexos, produc¢do e algumas a¢des especiais em Redes Sociais sdo cobrados a parte. Estes itens nao sofrem aplicacao de
desconto e ndo estdo sujeitos a comissdao de agéncia.

A formalizacdo de compra deverad ser através de carta de acordo ou Pl e mediante o aceite do R7.
Pacote disponivel mediante disponibilidade de inventario na ocasido da compra .
Formatos de patrocinio, didrias e horas fixas sdo comercializados pelo periodo e ndo por audiéncia. Portanto, as audiéncias sdo estimativas .

Formatos de intervencdao precisam de tecnologia de terceiros (rich media) e ndo estamos considerando esse valor. O custo sera
responsabilidade do cliente.

Formatos Comerciais poderdo sofrer alteracao e serdo informados para nova implementacao e ajuste.
O volume de midia reaplicado so sera valido na compra total do pacote.
Todas as negociacGes especiais s serdo validas na compra total do pacote .

Todas as pecas e conteudo gerados pelo cliente podem ser vetados pelo editorial se forem considerados impréprios ou conflitantes aos
servicos do R7. Caso o volume proposto nao seja utilizado nos prazos estipulados acima, sera definido (em comum acordo) novas entregas
de acordo com inventario disponivel.

Quaisquer acdes promocionais devem ser detalhas em conjunto antes do inicio da mesma.
Selec¢do de sites e blogs somente com a disponibilidade de inventario.

Prazo para inicio das programacdes dos formatos tradicionais: 48 horas da data de fechamento do acordo. Os prazos para implementacao
dos formatos especiais serdo avaliados pelo conteudo.

Conteudos de parceiros estdo sujeitos a aprova¢dao dos mesmos.
Prazo de implementacao nos parceiros sob consulta.
Conteudos discriminados no projetos poderdo sofrer alteracdo e serdo informados aos patrocinadores.

REEXIBICAO/REPRISE — A reexibicdo contida no projeto é referente a reprise da acdo na internet com seus direitos autorais e correlatos. O
investimento referente a reexibicdo podera ser convertido em midia no portal R7, conforme negociagao.
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RECORDTV MULTIPLATAFORMA

NrorMacoes ACESSE: &

COMERCIAL.RECORDTV.COMBR


http://www.comercial.rederecord.com.br/produtos/
http://comercial.recordtv.com.br/

