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Dancing Brasil,
uma competicao
de danca envolvente
que agrada a todos
os publicos

v' 12 casais participantes

Il . o
‘ v'  Apresentacdes especiais

i
|

v' Variados estilos de danca
v" Troca de professores

entre os participantes

RECORDTY
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Mecanica
Trés jurados fixos,
profissionais de danga,
eeeeeanes avaliam as estrelas e seus
respectivos coaches.
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Os trés casais ELIMINACAO
: : menos votados E--------------------------------E
_____ i VAo paraa  .eeeeeeennd O PUBLICO :
Cada dupla danga votacgdo popular. : ESCOLHE A DUPLA
um ritmo diferente QUE SERA
por episddio. ELIMINADA.

Eventualmente uma celebridade
pode ser convidada para
participar do programa.
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Cenas do enSaio
com comenta\'ios
dos dancgarinos.

Local de
Depoimento 4
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Os ritmos sdo diversos
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Os Jurados

é |
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\

daime Saoka

Bailarino e Professor de
Danca, ele possui sua propria
escola desde a décadade 80 e
é responsavel por coreografar

diversas pecas de teatro,

filmes, novelas e shows.

Fewmnanda Charima

Coreodgrafa e Professora de
Ballet Classico e Jazz, seu
nome é referéncia quando
o assunto é direcao
artistica de musicais.

Paulo Goulart Fitho

Ator e Bailarino, coreografa
diversos musicais e atua
em inumeras pecas de
teatro e novelas.

RECORDTV



Os Participantes

Fernando Pires Jaqueline Carvalho Jesus Luz

Lexa Milene Domingues Raphael Sander Susana Alves Theo Becker Yudi Tamashiro
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Defesa de Midia

Reality Show esta entre os géneros preferidos dos brasileiros.

Os telespectadores da RECORD TV se identificam com o género Reality Show mais do que a média da populagao.

Assistem frequentemente REALITY SHOW:

Afinidade

123%

Populagao Telespectadores
RECORD TV

Fonte: Kantar IBOPE Media — Target Group Index BrY16w2+Y17w1 (Fev15-Jan16) (Pessoas) | Preferéncias de Programacdo: Assiste Frequentemente |Emissora RECORD TV: Assistiu nos Ultimos 7 dias

RECORD
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A 12 Temporada de Dancing Brasil obteve 6timos resultados de audiéncia

no Mercado Nacional.

Audiéncia

3,9 Milhdes gRe® 5,5 Milhdes
de domicilios '.“ de telespectadores
atingidos por minuto . POr minuto

Alcance

’ 58,6 Milhoes de Telespectadores

em todo o Brasil
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< Perfil dos Telespectadores

A audiéncia do Dancing Brasil € predominantemente composta por mulheres; pelo publico adulto e

pelas classes sociais ABC.

88%

Acima de

18 Anos

82%

Classes

ABC

35% 65%

Fonte: Kantar IBOPE Media - MW TR PNT - DANCING BRASIL - 03/Abra 26/Jun/2017
RECORD



==
37 N

S
a

//‘\\i:—-

N

S
——— /-

—_
3/ i

—— N\—

— —Jn
“ 14 \ \%?// \

=

&

>

'i:i’

- !_“‘\

D

) == \ = .-4\‘“/. n .4/‘ o — d " Q . & d = b L &

> S’ 3 ) W 3 ) NS

0

.....

™ Nl Nl Nl NSy Ny el AT — o TN N
—\ —*\/1—*\/,171\\/,——\/;—\//—»\/-———-\/}——_——\\/ ‘—?—-\\./

V\,—L/V\.—Lf N

4 (\/ RSN S= ®

Adequacao com diversos publicos

Os indices de Afinidade mostram que Dancing Brasil tem total adequacdo com diversos targets:
Adultos, mulheres e donas de casa de todas as classes sociais e faixas etdrias.

147

144
128 136

123 414

110 !18 114

AS ABCDE AS ABC AS AB MM ABCDE MM ABCDE MM ABC MM AB MM AB
18+ 25+ 35+ 25+ 35-49 18+ 25+ 35-49

DC ABC
15+

Fonte: Kantar IBOPE Media - MW TR PNT - DANCING BRASIL - 03/Abr e 26/Jun/2017
RECORD



Entrega Comercial RECORD TV
Patrocinio NET

Periodo de Exibi¢do: Julho a Setembro/2017

" Programa Inédito (10 episodios):

01 vinheta caracterizada por programa, totalizando 10;

02 comerciais de 30” por programa, exceto no primeiro episédio que

sera exibido apenas 01, totalizando 19;

30 chamadas caracterizadas no periodo, em horario rotativo (ab/enc).

= Reexibicao (10 episddios):
01 vinheta caracterizada por programa, totalizando 10;

01 comercial de 30” por programa, totalizando 10.

Total de Insercgoes: 79, sendo 59 (inédito) e 20 (reexibicao)

» RECORDTV
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01 Acao integrada;
05 Visualizacoes na Mesa dos Jurados;
05 Visualiza¢oes na Pista de Danc¢a;

02 Inserts virtuais no Ranking;

05 Inserts animados; TOTAL 36

( - 3 . . . . S —_ = - ™ Nl Nl Nl NSy Ny el AT — o TN N
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Entrega Comercial RECORD TV — Merchandlsmg NET
Programa Inédito e Reexibicao

18 Insergbes inéditas;

18 Insercdes reexibidas na integra.

N

*A entrega de merchandising sugerida podera ser readequada, dentro do mesmo investimento proposto, de acordo com a
campanha do anunciante e adequacdo editorial. Havera custos de Produgdo e Caché, or¢ados apds aprovagdo da proposta.

No periodo

RECORD
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Patrocinio LOCAL

= |nédito (10 episodios) e Reexibigdo (10 episodios)

Sdo Paulo Capital (SP1)

20 vinhetas caracterizadas (01 por programa)

20 comerciais de 30” (01 por programa)

Total: 40 insergcoes no periodo

Demais Mercados Locais
40 vinhetas caracterizadas (02 por programa)

20 comerciais de 30” (01 por programa)

Total: 60 inser¢coes no periodo

RECORD
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O programa também sera
exibido, na integra, na




Entrega Comercial RECORD NEWS
Patrocinio NET

Dancing Brasil 22 Temporada (na integra)
10 episodios

02 vinhetas caracterizadas por programa,
totalizando 20;

02 comerciais de 30” por programa, exceto no
primeiro episodio que sera exibido apenas 01,
totalizando 19;

60 chamadas caracterizadas no periodo, em
hordrio rotativo (ab/enc).

Total: 99 insercoes
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Melhores Momentos - Programa Zapping
10 exibicoes

01 vinheta caracterizada por programa,
totalizando 10;

01 comercial de 30” por programa,
totalizando 10;

Total: 20 insergoes

nnnnnnnnnn
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Entrega Comercial RECORD NEWS — Merchandising NET
Integra do Programa e Melhores Momentos

02 Acoes integradas;
1 0 Visualizacoes na Mesa dos Jurados;
1 0 Visualizag6es na Pista de Danca;

04 inserts virtuais no Ranking; TOTAL 3 6 18 Inser¢8es no Dancing Brasil;

18 Insercdes reexibidas nos
Melhores Momentos.
No periodo.

1 0 Inserts animados;

*As acOes de merchandising serdo as mesmas exibidas na RECORD TV.
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Telespectadores da RECORD TV que assistem Reality Show possuem alta afinidade com os dois meios:

veem televiséo enquanto acessam a internet.

Telespectadores
RECORD TV / Assistem
Reality Show

indice de

Afinidade*
Populagao

116%

Acessam a internet enquanto assistem TV

Enquanto assistem TV, fazem buscas na Internet 129%
sobre os produtos que veem anunciados

Enquanto assistem TV, costumam comentar o que 159%
estao assistindo nas redes sociais

Costumam comentar sobre marcas nas redes sociais 151%

Fonte: Kantar IBOPE Media — Target Group Index BrY16w2+Y17w1 (Fev15-Jan16) (Pessoas) | Preferéncias de Programacdo: Assiste Frequentemente | Emissora RECORD TV: Assistiu nos ultimos 7 dias
* em relacdo ao total da populagdo

RECORD



Entrega Comercial Multiplataforma
Conteudo do Site Oficial do Programa

Para complementar o que sera exibido na

Midia Display no Site Oficial do Programa
RECORD TV, o site do Dancing Brasil

22 Temporada no R7 trara conteudos editoriais Formatos de midia com as pecas da marca
exclusivos: marcam o patrocinio do site e ajudam a divulgar
= Perfil dos participantes; a campanha e relaciona-la mais ainda ao
= \otac3o oficial; programa:
= Espacgo para interatividade;
" Dia a dia da competicao; " Background
* Entrevistas; = Superbanner/Island

= |sland Mobile

= Matérias sobre os ritmos;
= Galeria de fotos dos ensaios;
= Conteudo extra.

Banner Mobile

\
('. )
RECORD

MULTIPLATAFORMA

*0 patrocinio se dard através de formatos de midia e matérias com topo header, tudo no site.
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Entrega Comercial Multiplataforma
Matérias Customizadas no Site Oficial do Programa

i )

—

Matérias especiais e virais sobre o programa
Dancing Brasil 22 Temporada vao falar sobre a
apresentadora, os participantes, os técnicos, os
jurados, o desempenho das duplas, os ritmos
dancados, os ensaios e muito mais! Sempre
relacionado ao core business da marca.
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Vocé val comprar um carro usado? Veja dicas
Importantes para nao levar prejuizo
R 107 e KR (e 1 CRs e D (Rl A R
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Essas matérias estardao no site do programa e
contarao com topo header customizado de marca.
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Exemplo Case

‘:%_t:v,—\: )
A
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P Haverd custos de producdo e de caché, a serem orcados apds o fechamento do escopo do projeto.
RECORD
"! ‘t POR SE TRATAR DE MATERIAS DE CUNHO EDITORIAL, A MARCA APARECERA APENAS NO TOPO HEADER, MAS O CONTEXTO DAS MATERIAS FARA O PUBLICO LIGAR RAPIDAMENTE COBERTURA COM A CAMPANHA DA MARCA. AO LADO UM EXEMPLO ILUSTRATIVO. MULTIPLATAFORMA



- TN e g y . e — —

) \\_/f-:&\_/;-':—?\./'?l\_/";-\_wi = : —

i \_.-..‘.‘a..‘m”\&."\._-.«"w BT T T Tt o T Tam™T Tam T Tt e

- é-\_/;? v:a—&v,? \./1 AJ/W/”;\V,&\VW,}T\VMV;W ‘\-//-4\\

I\ 1..

)

Entrega Comercial Multiplataforma
Tripa Especial Dancing Brasil na Homepage do R7
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Noticias e destaques do programa serao
reunidos numa area exclusiva da home com o
oferecimento da marca (selo patrocinio).
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!Em meio as noticias, a matca podera incluir e S °F"EL“3 " E
intercalar ofertas e promocgdes. | T e EEe I
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Exemplo llustrativo
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Entrega Comercial Multiplataforma
Conteudo do Canal do Programa no Youtube

Além de videos com momentos do programa, o
canal de Dancing Brasil 22 Temporada no
Youtube, vai trazer conteudo extra que a marca
podera oferecer:

= Por tras das Cameras (bastidores);
= Tutorial das coreografias;
= Diario dos participantes;

/1 = Ensaios;

"}‘.?f " Entrevistas com os participantes e seus

'-'@M técnicos;

® = |nteragao com as redes sociais: o apresentador — Conal Dancing

0 online comenta os trendings e a repercussao Brasil no Youtube

C do programa nas redes.

1 ~
( @

RECORD

MULTIPLATAFORMA
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‘t *Havera custos de producdo e de caché, a serem orgados apds o fechamento do escopo do projeto.
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Entrega Comercial Multiplataforma
Interatividade com comentarios na Tela — Social Tickers

Durante a exibicao do Dancing Brasil 22 Temporada, as redes
sociais serdao levadas para a tela da RECORD TV com a
interatividade. Colocaremos no GC os principais tweets sobre o
programa, acompanhados das fotos de perfil dos internautas,
promovendo engajamento.

Os tweets serao escolhidos (e curados) a partir de uma hashtag ,
definida e o GC também trard o logo da marca na telinha. o ML

/ "I_“r"'”‘.'\ﬁ'". \
/1 /.v‘!;/':l-h\'\.\g‘.
Ahrenged

Exemplo llustrativo

Vinhetas de Oferecimento no Canal do Programa no Youtube

Vinhetas de oferecimento da marca rotativas no canal Dancing Brasil

no Youtube. Antes e/ou depois dos videos que ja estardo no canal,

0 anunciante entrara oferecendo o conteudo. =
( _J

RECORD

MULTIPLATAFORMA
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\\ Entrega Comercial Multiplataforma

'?" Live com Sérgio Marone

C)

il

'(M Sérgio Marone, repdrter oficial do Dancing "°“°"ff°

1| Brasil, fara transmissdes ao vivo pelo Facebook Tire suas dividas sobre pos-graduagdo a disténcia
'M do programa entrevistando participantes, L I
C) técnicos, jurados, plateia e também mostrando

'E!E detalhes dos bastidores: os camarins, os

R.

figurinos que serao usados em breve no palco, e
muito mais!

=T Ny

=

Os lives serao um oferecimento da marca
(anunciado por Marone no inicio e no final da
transmissao). Além disso, o repoérter utilizara
um microfone customizado com logotipo.

——
) ==\

Fracaro & outras 868 pessoas

- 3
.‘- .' ~\_ —

Exemplo Case

/ !

( 1

0 .

® <

0 * . x A . . RECORD
1l Haverd custos de producdo e de caché, a serem orcados apds o fechamento do escopo do projeto. MALTIPLATAFORMA



Entrega Comercial Multiplataforma
Live com eliminados

. |
{
i
)

?H" Assim que a dupla eliminada da semana Pupliposts/Memes nas Redes Sociais
.M terminar a participacao na tela da RECORD TV,

( ela entrara ao vivo pelas redes sociais do
'M' programa respondendo  perguntas dos
.(j'..; internautas. Depois do encerramento, o
? conteudo deste live ficara disponivel on
.j..j demand e podera ser divulgado nas outras
( propriedades do programa.

Faremos posts nas redes sociais do Dancing
Brasil, reaplicados nos perfis do R7 sobre os
melhores momentos do programa, gifs
especiais € memes engracados.

Os memes farao um link com o core
business da marca e as postagens levarao
mencao e hashtag da marca.

l'““
KM Os lives serao um oferecimento da marca
(anunciado pela dupla no inicio e no final da

<.
|l | transmissdo).
(

N
7

/ ~ N , . RECORD
"' "’ ' *Haver3a custos de producdo e de caché, a serem orcados apds o fechamento do escopo do projeto. MULTIPLATAFORMA
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Entrega Comercial Multiplataforma
Enquete nas Redes Sociais
Votacdes nas redes sociais (através dos
botbes de reacdo) do programa que podem S—
ser tanto opinativas quanto para mudar os Lt
rumos do jogo, por exemplo: ok oot
= Escolha do figurino dos participantes conn o D
= Escolha do estilo musical do episddio seguinte
= Vantagem para uma das duplas - o
= Ponto extra na competigdo
i‘» = Enguete sem influenciar no jogo: “Na sua e [
| « e .
® opiniao, quem executou a melhor coreografia?” Exemplo Case
.M
C)
() w,
"; ‘t AS ACOES DESCRITAS PRECISAM SER APROVADAS PELO ARTISTICO DO PROGRAMA E DESENVOLVIMENTO DE TI E PODERAO SOFRER ALTERAGCOES AO LONGO DA NEGOCIACAO. RECORD
A PODERA HAVER CUSTO DE PRODUGAO, DE DIREITOS AUTORAIS E CONEXOS QUE SO SERA ORGADO APOS O FECHAMENTO DO ESCOPO DO PROJETO. MULTIPLATAFORMA
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Acao Extra* Multiplataforma
#MissaoDancing

Faremos posts nas redes sociais do Dancing
Brasil. Pequenos desafios semanais serao
lancados nas redes sociais do reality seguindo o
estilo musical da semana. Por exemplo:

Na semana do ritmo sertanejo, o publico
deve publicar fotos nas redes sociais
inspiradas no estilo, seja dancando, com
roupas, etc.

O conteudo escolhido (apds curadoria) sera
exibido durante 0 programa na
interatividade do Dancing Brasil Foto Divulgagio

O
*Acdo sugerida como opcional, valoracdo sob consulta. ' /

RECORD

*Havera custos de producdo e de caché, a serem orcados apds o fechamento do escopo do projeto. MULTIPLATAFORMA



Acao Extra* Multiplataforma
Stikers Patrocinados

Os stickers sao “colagens” que podem ser
usadas nas fotos para tornar uma publicacao
mais divertida ou até mesmo contar uma
historia no Instagram. O aplicativo disponibiliza
acessorios como oculos, chapéu, coracoes e
hashtags personalizadas.

A sugestao é a criacao de stickers patrocinados,
gue estejam relacionados ao tema da semana
no reality, para que os usuarios publiguem suas
fotos personalizadas com o clima do programa.

*Acdo sugerida como opcional, valoracdo sob consulta.
*Havera custos de producdo e de caché, a serem orcados apds o fechamento do escopo do projeto.

Il
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Exemplo llustrativo
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RECORD

MULTIPLATAFORMA



Acao Extra* Multiplataforma
Filtro para Snapchat

Sucesso na plataforma, os filtros do Snapchat dao
o tema nas fotos e videos do publico e podem ser
blogueados por geolocalizacao. Quem estiver na
plateia do Dancing Brasil 22 Temporada tera
acesso a um filtro exclusivo personalizado do
reality.

Essas imagens criadas por demanda sé podem ser
utilizadas por quem estiver utilizando o app em
uma regiao pré-determinada, com servico de
localizacao do smartphone ligado.

*Acdo sugerida como opcional, valoracdo sob consulta.
*Havera custos de producdo e de caché, a serem orcados apds o fechamento do escopo do projeto.

1

1l
1l

Exemplo Case
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RECORD

MULTIPLATAFORMA



Acao Extra* Multiplataforma
Video do Publico

Ao longo da exibicao do episddio, ativaremos Playlist no Spotify
em tela e nas redes sociais o pedido de videos
do publico dancando o estilo da semana.

Uma playlist oficial do programa sera criada

] _ no Spotify, servico de streaming de musica.
O conteudo pode ser enviado pela hashtag

oficial da atracao.

As musicas dancadas pelas duplas entrarao

‘(@f?? Ao doria d - ad VT na lista de reprodug¢ao, que sera atualizada
L pos curadoria do material enviado, um VT com semanalmente com as trilhas

Ul o compilado é exibido na tela da RECORD TV
nos minutos finais do programa.

" -
il -~
*Acdo sugerida como opcional, valoracdo sob consulta. Q

.'. '} . , N . ) . RECORD
_ Haverd custos de producdo e de caché, a serem orcados apds o fechamento do escopo do projeto. MULTIPLATAFORMA
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Acao Extra* Multiplataforma
Da Web paraa TV

Apresentador do online ganha mini-estudio
(ou espaco) préximo ao da transmissao ao
vivo da TV, para interagir inclusive com a
apresentadora oficial.

Mostra em telao mais acdOes de
interatividade, dando vida ao que, em geral,
sO aparece no GC da televisao, inspirando
ainda mais o engajamento online.

*Acdo sugerida como opcional, valoracdo sob consulta.
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Trade

Matéria no Meio & Mensagem e Mailing sobre
nossas acdes, ja com as marcas patrocinadoras.

Sugestoes:

® |ncluir Video Vertical na entrega, chamar
atencao disso para o Trade

= Vender participacdo / merchandising na
preparacao / ensaios

N
w,

RECORD

*Havera custos de producdo e de caché, a serem orcados apds o fechamento do escopo do projeto. MULTIPLATAFORMA
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1. O apresentador deverd dar anuéncia via Departamento de Merchandising para a marca/ produto/ servico do anunciante;
2. O formato das ag¢des serd discutido e definido entre a agéncia, o cliente e a drea comercial/artistica, mediante adequacdo editorial e anuéncia da detentora dos direitos do
formato. Por se tratar de um reality, o manuseio/consumo dos produtos devera acontecer de forma natural e contextualizada.
3. Para as acdes em Reality Show, ndo sera permitido a Agéncia/Cliente acompanhar as gravacgdes, salvo exce¢des em que a presenca de técnicos se fizer necessaria e

indispensavel para a perfeita execucdo das acoes.

4. Adisponibilidade de espaco no programa devera ser previamente consultada junto ao Departamento de Merchandising.
5.  Havera cobranca de Direitos Autorais e Correlatos (midia) na qual esta inclusa a participacdo dos apresentadores nas acées de merchandising; Referéncia de custo de Direitos

Autorais e Correlatos (midia) = 20% sobre o preco bruto proposto.

6. Custos de Producdo e cachés de externa serdo orcados e propostos a agéncia/ anunciante apds definicdo do projeto.

‘.’ 'f 7.  Os custos de Direitos Autorais e Correlatos, cachés de externa e producdo sdo liquidos e faturados pela RECORD TV. Ndo havera incidéncia de comissdo de agéncia sobre estes
( _ valores.

"’ "' 8. Forma de Pagamento da Midia: 15 dfm.

( f 9. Esta proposta é exclusiva para atender ao anunciante em questdo e tem validade de 10 dias para andlise. Apds este periodo haverd necessidade de nova consulta junto ao

Departamento de Merchandising da RECORD TV. Tal negociacdo serd concluida somente com o recebimento do Pedido de Insercdo (PI). Sendo assim, neste interim a RECORD TV
'.’ "' reserva-se o direito de negociar livremente o mesmo formato com os demais concorrentes da mesma categoria/segmento.

( D 10. Demais informacdes sobre Normas e Procedimentos de Merchandising constam na lista de precos vigente da RECORD TV.
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Direitos autorais e conexos, producdo e algumas a¢des especiais em redes sociais sdao cobrados a parte. Estes itens ndo sofrem aplicacdo de desconto e ndo estao
sujeitos a comissao de agéncia, devendo ser autorizados em um documento separado da midia.

A formalizacdo de compra devera ser através de carta de acordo ou pi e mediante o aceite do aclr.

Pacote disponivel mediante disponibilidade de inventario na ocasido da compra.

Formatos de patrocinio, merchandising online e product placement sdo comercializados pelo periodo e ndo por audiéncia. Portanto, as audiéncias sdo estimativas.
Formatos comerciais poderdo sofrer alteracdo e serdo informados para nova implementacdo e ajuste do volume de midia reaplicado s6 sera valido na compra total do
pacote .

Todas as negociagdes especiais sé serao validas na compra total do pacote.

Todas as pecas, conteudo ou roteiros gerados pelo anunciante podem ser vetados pelo editorial do aclr ou pelo artista se forem considerados impréprios ou conflitantes
a linha editorial.

Caso o volume proposto ndo seja utilizado nos prazos estipulados acima, sera definido (em comum acordo) novas entregas de acordo com inventario disponivel.

Quaisquer agdes promocionais devem ser detalhas e aprovadas previamente.

. Prazo para inicio das programacdes dos formatos tradicionais: 48 horas da data de fechamento do acordo. Os prazos para implementacao dos formatos especiais serao

avaliados pelo time aclr.

Conteudos discriminados no projetos poderao sofrer alteracdo e serao informados aos anunciantes.

Todo e qualquer conteudo produzido pelo aclr é de propriedade da network, para compartilhamento em outras plataformas devera ser previamente aprovado pela
mesma.

Cenarios, ambientacao e formatos especiais devem ser previamente analisados e precificados como produg¢ao em documento separado. =
N
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