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Voce E 100
ja imaginou uma . Viver assim
Desconhecidos VALE
dividindo o mesmo
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Um conﬁ'namenfo e portas abertas
é/{'feren["e (/e l’u(/o o ¢ue ja’ se Vfu,/

O que vale a pena ¢ conferir

A CASA

o0 NOVO reality show da
Desconhecidos e Desafio:
RECORD TVT I O O O 1

: Conviver em uma CaSa projetada para uma familia de
: apenas 04 PESSOAS, superando as limitacdes advindas da
| alimentacao restrita, falta de conforto e do
I
I

peso das “diferengas”!

Quem quiser, pode desistir a qualquer momento,
e o UltiMO 4 sair levard um grande

A

‘ no entanto, soment
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Marcos Mlgf‘ @

Um dos maiores mﬂuenczﬁdores
nas redes sociais. 5 8
ofa Forbes Bms:i] Z ,
dades )
i as 20 ce]ebrz' -
sﬁ;eom mais seguidores MILHO
ra

02/Junho a 04/Julho

PERIODO DE GRAVACAO:
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Xipigao;
Terca ¢ Quinta-feira,

apos o Jornal da Record

Me/ﬁo res Moﬂ‘:‘en los;

Sabado,
apos o Cine Aventura

Mercado:

Nacional

SO ¢ » )¢
N2 de Episoefios:
33, sendo 22 Inéditos
11 Melhores Momentos

Estreia [revista:

27 de Junho de 2017

ﬂfre;é”o Geral-

Rodrigo Carelli
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MULTIPLATAFORMA
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https://www.facebook.com/MarcosMionOficial
https://twitter.com/marcosmion?lang=pt
https://www.instagram.com/marcosmion/

O programa colocars 3 prova;

Jogo de cintura
dos

Comportamento
frente as
adversidades
didrias

participantes
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E nessa incessante disputa por influéncia e espaco, |

ter inteligéncia emocional, capacidade de adaptacao
¢ estratégia sao os diferenciais para quem quer
vencer esse jogo de desisténcia e resisténcial

Principios
morais ¢
valores de
cada jogador




A novidade:

C I ) o , A h

. 0.0 O Prémio sera | :

NN " | Prémio Inicial |

""' administrado pelos . : |
o o l

proprios participantes. R$ I MILHAO :

| |

Com a acomodacao ¢ mantimentos para uma familia | :

pequena, deve-se gastar parte do valor do : I

prémio para suprir algumas necessidades, = | |

como a compra de: : |

v' Alimentos : :

v" Produtos de higiene pessoal I |

v' Produtos de limpeza 1 -

v Ou mesmo regalias para e e e e
satisfacdo pessoalou coletiva. - ————-+— -~




Cada participante so pode
levar consigo

Contendo seus
pertences
pessoais

O1

REPORTER

entre os
participantes

i CASA

noticiara a convivéncia
e as diferencas

Todos os dias, a
casa recebe
suprimento

para apenas

04

PESSOAS




A Cada Semanra...

— — =
— dd ,
35 < C? ) E eleito o . .
=E. O] | == Tem direito a acomodagao
DONO DA com conforto em uma suite

@ @éé CASA privativa.

responsavel pelas compras gy
o e regras da casa. e 4
Uma VITrine na —

despensa mostrara as & /

il — = - £ < <
ofertas da semana, | E‘@A (‘?
sugestionando a Durante seu reinado, pode =0 &) S
comprar algo especial
compra pelos . -
o SO para ele e alguns H
participantes. escolhidos.



A Cada Semanra...
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Através de VOta«QaO interna serdo

= i am
ERNCHNE NN R

definidos os
—I— POPULARES O capitao escolhe um bau que
que disputam a lideranca da semana seguinte define a qu antidade de
POPULARES pessoas da zona de riSCO para

que estao na zona de risco

para eliminacao sair da casa.




Os Desafios

DE MOTIVACAO

O apresentador propoe tarefas em que
a casa pode ganhar algum beneficio:

v’ Resgatar parte do valor do prémio
v Ganhar refeicao

v’ Limpeza da casa

DE, DISPERSAO

& 01

TENTACAO

E colocada fora da casa para despertar
Q) dCS@jO dos participantes.

Quem sair para a disputa, pode
gc’lﬂhdl‘ O prémio.



Ha mais de DEZ ANOS, o género

REALITY SHOW

esta presente na grade de programacao

da RECORD TV

atraindo sempre MILHARES

dos domicilios
brasileiros

de telespectadores. PO
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A audiéncia dos realities € composta SEXO FAIXA ETARIA
PRINCIPALMENTE n
por MULHERES e 8 62% 13,2 milhdes 4-17 D 16% L_800mil

pelo publico adulto com = 38% [ 1.9 milhio
MAIS DE 18 ANOS 18-34 > 25% |1,3 milhdo

CLASSE SOCIAL

0,1 milhoes LSS

de telespectadores
por minuto BB ¢ > 55% 2,8 milhes

B e D 21% L1, 1milhia] | 6o+ D 179|850 mil |

35-49 D 27% 1,4 milhio

1,2 milhiao

50-59 > 15% L_750 mil




ﬁf!/ersos seqgmen fos c'/e p&é/fco se fc’/en f/}[fcam'
com 0S8 REALITIES exibidos na RECORD TV

AFINIDADE %

124 124

MM ABCDE MM ABCDE




Entrega Comeretal
RECORD TV
Patrocinio Nacional (NET)

33 programas, sendo 22 Inéditos
¢ 11 Melhores Momentos.

Programas Inéditos:

O1 vinheta caracterizada por programa,
totalizando 22;

O1 comercial de 30” por programa,
totalizando 22;

06 chamadas caracterizadas,
em horario rotativo (ab/enc), durante o periodo de
exibicao do programa.




O1 prova — contextualizada como “Tentacao”, na
area externa da casa, provocando o interesse dos
participantes;

RECQRD TV O3 visualizagbes — em locais estratégicos da casa,

exibidas ao longo da temporada;

Entrega Comercial

Merchandising!

Mercado Nacional (NET) O1 acdo integrada — envolvendo o conceito da marca
no oferecimento de prémio, festa, café da manha,

almoco ou jantar.

33 programas, sendo 22 Inéditos
e 11 Melhores Momentos. 22 inserts de video estaticos? — exibidos ao longo da
temporada.

Total: 27 insercoes

'A entrega de merchandising sugerlda podera ser readequada dentr
~investimento proposto, de acordo com a campanha do anunciante e adequacao editor
~ 2Para animacao do insert de video sera acrescido 30% no valor da midia e sera cobrado
custo de producao da arte (a ser orcado). Direitos Autorals e Correlatos (midia) e Custos
de Produgao serao cobrados a parte.
- Formato disponivel apenas para Mercado Nacional - NET.




Ent-rega Comereial

RECORD TV

Mercado Nacional (NET)

33 programas, sendo 22 Inéditos
e 11 Melhores Momentos.

Total RECORD TV: 186
insercoes

Inedito:137 insercoes
Melhores Momentos: 49 insercoes

Melhores Momentos:

Patrocinio
O1 vinheta caracterizada por programa, totalizando 11;
O1 comercial de 30” por programa, totalizando 11.

Total Patrocinio: 22 insercoes

Merchandising
Exibicao na integra do inédito.

Total Merchandising: 27 inser¢oes




Eht'rega Comerﬂal Sao Paulo Capital (SP1)

O1 vinheta caracterizada por programa, totalizando 33;

RECORD TV O1 comercial de 30” por programa, totalizando 33.

Total: 66 insercdes no periodo
In¢dito ~ 44 insercoes no periodo
Melhores Momentos ~ 22 inser¢oes no periodo

Patrocinio Local

33 programas, sendo 22 Inéditos

e 11 Melhores Momentos. Demais Mercados Locais
OZ2 vinhetas caracterizadas por programa, totalizando 66;
O1 comercial de 30” por programa, totalizando 33.
Total: 99 insercdes no periodo

Inédito ~ 66 insercoes no periodo
Melhores Momentos ~ 33 insercoes no periodo




Ent-rega Comereial

RECORD NEWS

Patrocinio e Merchandising Nacional (NET)

Na Record News, o programa sera
reexibido em blocos especiais do programa

ZAPPING, apresentado por Vera Viel.

Total RECORD
ANAYVAS

193 insercoes
(NET) no periodo

Patrocinio

02 vinhetas caracterizadas por programa,
totalizando 44;

O1 comercial de 30” por programa,
totalizando 22;

100 chamadas caracterizadas, em horario rotativo
(ab/enc), durante o periodo de exibicao do programa.

Merchandising
Exibicao na integra das acoes exibidas na RECORD TV.

Total Merchandising: 27 insercoes




Entrega Comercial Interatividade na Tela

MULTIPLATAFORMA Durante a exibicao do programa, as redes sociais

serao levadas para a tela da RECORD TV atraves do
formato de interatividade social tickers, que conta
com plateia virtual ¢ comentarios postados com
determinada hashtag, aparecendo no GC em tempo
real. O logo do patrocinador estara presente na arte
grafica, ao lado das fotos/comentarios.




Enfresa Comercial Flock to Unlock com Tweet Autoreply

MULTIPLATAFORMA DUf‘ante a .eXibiQﬁé do programa, os t.elespectadores

serao convidados a postar uma determinada hashtag
para atingir uma meta de mencoes ou tweets.

Ao atingirem essa meta, um conteudo exclusivo em
video sera liberado no site do reality. Além disso, todos
que twitarem a hashtag receberao um agradecimento e
o video via direct message do perfil de A Casa.

O patrocinador estara presente nos seguintes formatos:
direct message, GC chamando para a acao na TV ¢
hashtag utilizada. Além disso, também podera escolher
o assunto do video liberado.




Entrega Comercial

MULTIPLATAFORMA

Infiltrados ~ Vocé escolhe o que eles farao

Reporteres do R7 entrarao infiltrados na Casa como
participantes do programa e ficarao pelo menos uma
semana registrando tudo nao s6 para a TV, mas
também em celulares para versao exclusiva na
internet — diarios, depoimentos etc.

Eles vao causar intrigas a partir do que o publico
escolher. Serao duas opcoes via hashtags para votacao
via enquete na tela (estilo gangorra).

~ Os reporteres
causadores




Entrega Comercial A Casa 360° -~ Foto Facebook

MULTIPLATAFORMA

Um grande complemento de arte visual vai sanar a
curiosidade do publico em conhecer A Casa.

Teremos uma foto 360° interativa: ao clicar em cada
comodo e girar, o internauta conseguird ver o
“apertamento” em detalhes. Esse tour virtual sera
postado no Facebook do programa e no site oficial.



https://www.facebook.com/portalr7/photos/a.463746656637.246885.142404191637/10154115678451638/?type=3&theater

En["rega Comercial Facebook Live com os Eliminados

MULTIPLATAFORMA Entrevistamos os eliminados, especialmente nas fases

mais avancadas do jogo, logo apds a saida do reality
show (ou logo apos sua primeira participacao na TV).

As entrevistas acontecem no Facebook do programa, e
posteriormente, serao disponibilizadas on demand na
rede social e no site oficial.

k Live com elimidados do reali?y show PGVIVel".COU.pICi =




Entrega Comercial

MULTIPLATAFORMA

Vinhetas de Oferecimento no Youtube

Nos videos do programa postados em seu canal oficial
no Youtube, o patrocinador podera entrar com vinheta
de oferecimento rotativas antes e depois dos conteudos
(abertura e encerramento).




Ent'rega Comercial

MULTIPLATAFORMA

Conteudo Extra no Youtube

O canal A Casa, no Youtube, trara conteudos
exclusivos e extras, preparados pela producao do
proprio reality show. Serao cenas inéditas, separadas
especialmente para o ambiente digital.

A contextualizacao desses
conteudos sera feita através da
gravacgao de “cabecas” por
Junno Andrade, repodrter oficial
da versao digital do programa.




Eht"rega Comercial Confessionario Branded no Youtube

MULTIPLATAFORMA Montaremos uma sala de descompressao para oS

participantes  desabafarem  quando sentirem
necessidade. O ambiente sera oferecido e estara
envelopado pela marca do patrocinador, que também
podera dar nome ao local.

Oconteudo  dos  participantes  dentro  desse
confessionario estara no canal do YouTube do
programa ¢ podera ser postado nas redes sociais.

BT Tuhe




Ent'resa Comercial Desafio da Semana ~ Envie sua Foto

MULTIPLATAFORMA Escolhemos uma tarefa relacionada as provas do

reality para que o publico realize em casa. Exemplo:
“Colocar dez pessoas em um Fusca”.

Para participar, o publico devera postar fotos do
desafio cumprido com uma hashtag definida.

S #SOUARROZCOMFEIJAO

zcomfeldo e interaja com o cial Camill

Essas fotos estarao reunidas num mosaico interativo
no site oficial A Casa e as melhores reproducoes das
provas serao exibidas no final do programa seguinte
ou durante o intervalo.




Ent'rega Comercial

MULTIPLATAFORMA

u

Faca sua Caixa

No site oficial de A Casa, teremos um game no estilo
“drag and drop” (arrastar e largar) em que O
internauta pode escolher objetos graficos € montar sua
propria caixa virtual de sobrevivéncia.

No decorrer do jogo, ¢ possivel atrelar um “quem seria
vocé na Casa”, caso a sua caixa do internauta seja no
estilo ou idéntica a de algum outro participante

O resultado podera ser compartilhado nas redes
sociais.




Entrega Cbmercial Memes e Gifs nas Redes Sociais

MUILTIPLATAFORMA Durante o reality, faremos publiposts nas redes sociais

com memes ¢ gifs dos melhores e mais engracados

momentos. O patrocinador estara presente na mencao
e das postagens, além de poder compartilhar todo o
Com qual das versdes belissimas de Sabrina Sato vocé mais se identifica? Conteﬁdo em Suas préprlas redes SOCIalS.

Comente com a hashtag € marque aguela sua miga que também AHAZA
@ @ http/ir7.com/jGzk
- Acesse o R7.com/Play e assista as integras do #ProgramaDaSabrina

_ #PlenamenteBela— %
il <\="" . 4

#Naturalmentelinda
oM

A

PLUSI
O formato “queridinho” nas redes

"/ Record TV® & sentindo-se divertido
Publicado por Talita Badasi [?]-28 00-@

Perci também entrou na onda do hit do momento 3

« Acesse 0 R7.com/Play e assista as integras do #CidadeAlerta podera" ser eX].bldO em real time no GC
do programa (necessario aderir também
ao formato de interatividade na tela).

= > 0




Enfresa Comercial Vale a Pena Ver Direito A Casa

MULTIPLATAFORMA Os melhores momentos de A Casa serao analisados

pelo apresentador do reality, Marcos Mion, no quadro
Vale a Pena Ver Direito do seu canal no Youtube.

P -
E A - c
N — [rreverente como sempre, Mion vai dar o seu parecer

e sobre cenas de participantes ja eliminados e comentar
a passagem deles pelo programa. O oferecimento do

N quadro sera da marca patrocinadora.

o==

-

NO YOUTUBE




Enfresa Comercial‘ Formatos de Midia

MULTIPLATAFORMA Para fechar o patrocinio, dando mais visibilidade e

alcance a marca, contamos com midia display no site
oficial de A Casa, nos seguintes formatos rotativos:

* Background
A CASA * Superbanner/Island
HOME MATERIAS GALERIAS ViDEOS ESPECIAIS () Isl and Mobile

PERFIS DOS e Banner Mobile
PARTICIPANTES

VOTACAO

INTERATIVIDADE




Oﬁsertfaféves Qerafs e Mercﬁan&/fsfng = /Qea/fz‘y Show

1. O apresentador deverd dar anuéncia via Departamento de Merchandising para a marca/ produto/ servi¢o do anunciante;

2. O formato das ag¢des serd discutido e definido entre a agéncia, o cliente e a area comercial/artistica, mediante adequacgdo editorial e anuéncia da detentora dos direitos do
formato. Por se tratar de um reality, 0o manuseio/consumo dos produtos devera acontecer de forma natural e contextualizada.

3. Para as acbes em Reality Show, ndo serd permitido a Agéncia/Cliente acompanhar as gravacBes, salvo excecbes em que a presenca de técnicos se fizer necessaria e
indispensdvel para a perfeita execucao das acoes.

4. Adisponibilidade de espaco no programa devera ser previamente consultada junto ao Departamento de Merchandising.

5. Havera cobranca de Direitos Autorais e Correlatos (midia) na qual esta inclusa a participacdo dos apresentadores nas acées de merchandising; Referéncia de custo de Direitos
Autorais e Correlatos (midia) = 20% sobre o preco bruto proposto.

6. Custos de Producdo e cachés de externa serdo orcados e propostos a agéncia/ anunciante apds definicdo do projeto.

7. Os custos de Direitos Autorais e Correlatos, cachés de externa e producdo sdo liquidos e faturados pela RECORD TV. Nao haverd incidéncia de comissdo de agéncia sobre estes
valores.

8. Forma de Pagamento da Midia: 15 dfm.

9. Esta proposta é exclusiva para atender ao anunciante em questdo e tem validade de 10 dias para andlise. Apds este periodo havera necessidade de nova consulta junto ao
Departamento de Merchandising da RECORD TV. Tal negociagdo serd concluida somente com o recebimento do Pedido de Inser¢do (PI). Sendo assim, neste interim a RECORD TV

reserva-se o direito de negociar livremente o mesmo formato com os demais concorrentes da mesma categoria/segmento.

10. Demais informagdes sobre Normas e Procedimentos de Merchandising constam na lista de pregos vigente da RECORD TV.




Oﬁsertfaféves Gerafs Ma/ﬁ/)/az‘a;[orma

S L ae

22

10.

11.
12.
13.

Direitos autorais e conexos, producdo e algumas agdes especiais em redes sociais sdo cobrados a parte. Estes itens ndo sofrem aplicacdao de desconto e ndo estdo sujeitos

a comissao de agéncia, devendo ser autorizados em um documento separado da midia.

A formalizacdo de compra deverd ser através de carta de acordo ou pi e mediante o aceite do aclr.

Pacote disponivel mediante disponibilidade de inventario na ocasido da compra.

Formatos de patrocinio, merchandising online e product placement sdo comercializados pelo periodo e ndo por audiéncia. Portanto, as audiéncias sdo estimativas.

Formatos comerciais poderdo sofrer alteracao e serdo informados para nova implementacao e ajuste do volume de midia reaplicado sé sera valido na compra total do pacote .
Todas as negociacOes especiais s serdo validas na compra total do pacote.

Todas as pecas, conteudo ou roteiros gerados pelo anunciante podem ser vetados pelo editorial do aclr ou pelo artista se forem considerados imprdprios ou conflitantes

a linha editorial.

Caso o volume proposto ndo seja utilizado nos prazos estipulados acima, sera definido (em comum acordo) novas entregas de acordo com inventario disponivel.

Quaisquer acdes promocionais devem ser detalhas e aprovadas previamente.

Prazo para inicio das programagdes dos formatos tradicionais: 48 horas da data de fechamento do acordo. Os prazos para implementagdao dos formatos especiais serdao avaliados pelo
time aclr.

Conteudos discriminados no projetos poderao sofrer alteragdo e serao informados aos anunciantes.

Todo e qualquer conteudo produzido pelo aclr é de propriedade da network, para compartilhamento em outras plataformas devera ser previamente aprovado pela mesma.

Cenarios, ambientagdo e formatos especiais devem ser previamente analisados e precificados como produgdao em documento separado.
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