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O que era para ser simplesmente aventura e
) L4 diversao se transformou em uma verdadeira
luta pela sobrevivéncia. Durante uma escalada,

um grupo de montanhistas foi surpreendido

..........
.....

T

................






A trama conta a trajetoria de um grupo de montanhistas que
decide escalar o Pico da Agulha do Diabo, localizado no Rio de
Janeiro, para uma experiéncia de aventura e diversao, mas eles
nao contavam com obstaculos no caminho, tampouco com uma
enxurrada, na qual, o montanhista mais experiente do grupo
sofre um acidente e morre e o guia da turma tem sua perna
fraturada. Nesse momento, a Unica certeza que todos tém é que
estdao perdidos e sem um lider.

Um grupo de busca é acionado, mas equivocos na localizacao
prejudicaram o resgate.

Emocao e muita aventura marcam essa minissérie.




O GRUPO DE ESCALADA
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O GRUPO DE SALVAMENTO

ANGELO PAES LEME CAMILA RODRIGUES NICOLA SIRI

SALOMAO MARGARETH VEREDAS
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DEFESA DE MIDIA

CONSUMIDORES DE
MINISSERIES:

OS TELESPECTADORES
DA RECORD TV
ASSISTEM O GENERO
ACIMA DA MEDIA DA
POPULACAO.

Fonte — Kantar IBOPE Media — Target Group Index BrY16w2+Y17w1 (Fevl5-Jan16) (Pessoas
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Programa de Entretenimento: Minisséries
Assiste Frequentemente:
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POPULACAO TELESPECTADORES
RECORD TV

) — Preferé

Pre dPgmg o: Assiste Frequentemente — Emis RECORDTVA istiu ultimos 7 dia
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A MINISSERIE EXIBIDA PELA -
RECORD TV EM JANEIRO DE 2016

CONSELHD TUTELAR

] awcancou 13,1 MILHOES

DE TELESPECTADORES A CADA CAPITULO.

EM MEDIA, FORAM 5.6 MILHOES

DE TELESPECTADORES POR MINUTO.

Fonte: Kantar IBOPE Media — MW TR PNT — Filtro: Conselho Tutelar- 4 a 8/jan/2016.
Alcance Médio (Rch) e Audiéncia (Rat): % projetados no Atlas de'‘Cobertura RECORD TV 2016 — Mercado Nacional. Universo Ind.: 187.165.714
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A minissérie apresentou total afinidade com diversos targets.

115% 113% 111% 116%

AS ABCDE ASABC MM ABCDE MM ABC
25+ 35-49 25-49 18+

114%

MM AB
35+

139%

MM C
25+

129%

DC ABC
15+

111%

HH ABCDE
35+

Fonte: Kantar IBOPE Media — MW TR PNT = Filtro: Conselho.Tutelar-4 a 8/jan/2016.
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Aproveite mais esta oportunidade para falar
com milhdes de consumidores.

Dos telespectadores alcancados pela RECORD TV na faixa horaria
em gue sera exibida a minissérie SEM VOLTA:

® 6 0

2,6 milhdes 3,9 milhdes 8,4 milhoes 6,1 milhdes 6,3 milhdes

Pretendem comprar Consomem cerveja Consomem refrigerante Usam creme para o Consomem iogurte
automovel no corpo

proximo ano

1,8 milhao 1,4 milhio 4,2 milhoes 5,8 milhdes 6 milhoes

Consomem pratos Pretendem viajar de Consomem protetor Consomem sorvete Consomem sucos
prontos congelados avido no préoximo ano ~ solar prontos para beber

Fonte: Kantar IBOPE Media - MW TGR Consolidado 10 Merc. -'Setembro/16 - Filtro: FAIXA HORARIA 22h30 as 23h30 - seg a sex | Target: AS ABCDE 12+ - Universo Atlas de Cobertura RECORD TV 2016 : 168.505.292
Consumiram nos ultimos 7 dias, exceto pratos prontos congelados e protetor solar = Ultimos 30 dias
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Entrega Comercial = RECORD TV

Estreia Prevista: 04 de janeiro de 2017
Exibicdo: segunda a sexta-feira, logo apds o Jornal da Record

N2 de Episddios: 13

Entrega Comercial por Episddio:

01 vinheta caracterizada de 5”, totalizando 13 inserc¢des;
01 comercial de 30", totalizando 13 insercdes;

01 insert de video™, totalizando 13 insercdes;

13 chamadas caracterizadas de 5” no periodo,

exibidas em horario rotativo (Ab./Enc.).

Total: 52 inser¢oes no periodo.

*Sob aprovacao da diregao artistica.
As autorizacoes de veiculagdao deverao ser feitas separadamente para cada veiculo.

Entrega Comercial por Episodio:
02 vinhetas caracterizadas de 5”, totalizando 26 insercdes;
01 comercial de 30”, totalizando 13 insergdes;

Total: 39 inser¢Ges no periodo.
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Entrega Comercial no R7.COM

DESCRITIVO DA COTA DE PATROCINIO

PERIODO: 05 SEMANAS
COTAS: 04

ENTREGA COMERCIAL:

01 brandchannel exclusivo;

1 MM impressoes de superbanner e island no canal Sem Volta;

1 MM mil impressoes galeria de fotos no canal Sem Volta;

1.3 MM impressoes de superbanner e island ROS no R7.COM;

1.5 MM impressoes de island mobile;

1.5 MM impressoes de superbanner e island no bloco RECORD TV;

05 publiposts nas redes sociais.

As autorizagdes de veiculagao deverdao ser feitas separadamente para cada veiculo.



Entrega Comercial no R7.COM

CANAL ESPECIAL DA MINISSERIE SEM VOLTA

SEM VOLTA

HOME MATERIAS GALERIAS VIDEOS ESPECIAIS

Para complementar o que sera exibido na RECORD TV,
o R7.COM trara um canal especial da minissérie com
conteudos editoriais exclusivos:

FICHA TECNICA

SINOPSE
GALERIA DE FOTOS

[ Ficha técnica dos personagens;

U Sinopse da minissérie;

(1 Conteudo extra;

1 Galerias de fotos.

As autorizagdes de veiculagao deverdao ser feitas separadamente para cada veiculo.



Entrega Comercial no R7.COM

TUDO SOBRE MONTANHISMO PARA INICIANTES

[ Lista com as montanhas brasileiras ideais para escalada;
[ 10 dicas para quem pretende subir sua primeira montanha;

(] 10 dicas de presente para os amantes de escalada;

U Relagdo dos grupos de montanhismo.

. Montanha Dedo de Deus (RJ)

As autorizagOes de veiculagao deverao ser feitas separadamente para cada veiculo. @



Entrega Comercial no R7.COM

SECAO ESPECIAL: DICAS BASICAS DE SOBREVIVENCIA

(] Kit de sobrevivéncia basico

O Kit de emergéncia

[ Lista com habilidades naturais

essenciais para a sobrevivéncia humana
na natureza

As autorizagdes de veiculagao deverdao ser feitas separadamente para cada veiculo. @



Entrega Comercial no R7.COM

ESPECIAL PRIMEIROS SOCORROS

Dicas basicas de primeiros socorros para
emergéncias durante a escalada

Verdades e mitos sobre primeiros socorros

As autorizagdes de veiculagao deverdao ser feitas separadamente para cada veiculo.



Entrega Comercial no R7.COM

QUIZ COMPARTILHAVEL NAS REDES SOCIAIS

Com o tema: Qual é seu grau de sobrevivéncia?
A audiéncia podera conhecer melhor os seus limites.

Os internautas entrarao no canal especial de Sem Volta e
responderao algumas perguntas relacionadas ao tema.
O resultado poderda ser compartilhado nas redes sociais.

VOTACAO
Simawg, LeViathafi

VOTAR




Entrega Comercial no Engage Go

ENGAGE GO

Integracao com as redes sociais do R7.COM. |  acsw
01 publipost publicado uma vez por semana nas redes. s R

Q Procurar por publicagdes nesta Pag PonaIR1
ram isso

Perdeu 0 Grammy ontem? Saib:

portalr7 e

o Facebook - Mais de 12MM de curtidas

Convidar amigos para curtir esta Pagina
Portal R7 Portal R7 - Noticias, entretenimento, esportes e muitos video

www.r7.com

@ Instagram — Mais de 1.6 MM de seguidores

AAAAAAAAA

o Twitter — Mais de 4.2MM de seguidores

As autorizagoes de veiculagdo deverdo ser feitas separadamente para cada veiculo.
Os formatos do R7.COM poderdo ser totalmente convertidos em outras oportunidades de midia no portal como: Projetos Especiais, Diarias na Home Page, Midia em Canais de Afinidade.
A adequacao podera ser negociada com o executivo do R7.COM.



Defesa R7.COM

O CONCEITO DO R7.COM E OFERECER UMA EXPERIENCIA INOVADORA NO CONSUMO DE
CONTEUDO AO NOSSO USUARIO, TRAZENDO DE MANEIRA CURADA TODO O CONTEUDO TRENDING
DAS REDES SOCIAIS E WEB EM GERAL, ALEM DO AMBIENTE R7 (CONTEUDO PROPRIO E PARCEIROS).

NOSSA ESTRATEGIA DE NEGOCIOS E DIVIDIDA EM 3 PILARES PRINCIPAIS:

BRANDED
CONTENT ~- - : Renan Calheiros é e 1L -l
& ’ | = denunciado na jago Servo, .
T e operagéo Lava Jato o MIDIA DISPLAY
T Sitpoit iyl 8
Veja os 10 looks mais exuberantes  cconoma ~
do Critics' Choice Movie Awards Comparar vale a pena: pregos de NAVEGACAO
produtos de Natal variam 80%
» Governo vl langar pacote economico DESTAQUE PRINCIPAL
. PAUTADO POR REDES
PROGRAMATICA

SOCIAIS OU PELA
CURADORIA




2%

1%

5% 13%
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Alb

47%

10%
HOMENS
14%
3% 13%
o N

53%

MULHERES

10%

19%

® 6-14 anos

m 15-24 anos

m 25-34 anos
35-44 anos
45-54 anos

55+ anos

® 6-4 anos
15-24 anos

m 25-34 anos

m 35-44 anos
45-54 anos

55+ anos

FONTE: COMSCORE DEMOGRAPHIC PROFILE; MULTI-PLATAFORM; TARGET: TOTAL AUDIENCE; TIME PERIOD: SETEMBRO 2016

Defesa R7.COM

®

56%

COM FILHOS

i

44%

SEM FILHOS




Defesa R7.COM

O PORTAL R7 ESTA PRESENTE EM DIVERSAS PLATAFORMAS E APRESENTA CONSTANTE
CRESCIMENTO, TANTO EM DESKTOP QUANTO EM DISPOSITIVOS MOBILE.

I O 4 I DELES NAVEGAM C | PREFEREM USAR
D .
CADA AZL\'/}§ POR DESKTOP @ I\l bisposiTIvos MOVEIS

INTERNAUTAS ACESSAM O R7 N

6 9 MILHOES DE USUARIOS
UNICOS POR MES

61 v
%
DOS PAGE VIEWS

DO R7 JA VEM DE
DISPOSITIVOS MOBILE

FOI O CRESCIMENTO UNIQUE
6 3 o) VISITORS VINDOS DE MOBILE
ENTRE FEVEREIRO 2015/2016

UTILIZAM
OS DOIS
DISPOSITIVOS

FONTE: COMSCORE KEY MEASURES; MULTI-PLATAFORM; TARGET: TOTAL AUDIENCE; TIME PERIOD: OUT 2016



Defesa ENGAGE GO

AS MIDIAS SOCIAIS TIVERAM PAPEL FUNDAMENTAL NA CRIACAO DO R7.COM E HOJE AINDA MAIS
DINAMICA E INDEPENDENTE, DAO ALMA A UNIDADE ENGAGE GO. A PLATAFORMA MAIS
INTERATIVA E INOVADORA DESSA SUPERINTENDENCIA.

' MENCAO HONROSA NO

+ DE 8 O + DE Loonel “OSCAR DAS REDES SOCIAIS”
PERFIS AWAHI]S

ADMINISTRADOS |~

PELA ENGAGE GO '-' SEGUIDORES EM TODAS

AS SUAS REDES SOCIAIS
+ DE
~w
NN 4 5 %
.

DA AUDIENCIA EM DISPOSITIVOS
MOBILE NO R7 E PROVENIENTE

DAS REDES SOCIAIS DO R7
+DE ﬂ +DEED + DE
DE PAGE VIEWS
65 MM 22 MM 40

0/ TOTAL DO R7 JA VEM
DAS REDES SOCIAIS
DE LIKES NO FACEBOOK SEGUIDORES NO TWITTER 0

FONTE: REDES SOCIAIS REDE RECORD E R7 2016
FONTE: GOOGLE ANALYTICS | OUTUBRO 2016 | AQUISICOES | TODO TRAFEGO | ORIGEM DE MIDIA
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Observacoes Gerais — R7.COM

Deve-se seguir o modelo comercial de reexibicdo do portal.

Direitos autorais e conexos, producdo e algumas acdes especiais em Redes Sociais sdo cobrados a parte. Estes itens ndo sofrem aplicacdo de desconto e ndo estdo sujeitas a comissdo de agéncia.
A formaliza¢do de compra devera ser através de carta de acordo ou Pl e mediante o aceite do R7.COM.

Pacote disponivel mediante disponibilidade de inventario na ocasido da compra .

Formatos de patrocinio, didrias e horas fixas sdo comercializados pelo periodo e ndo por audiéncia. Portanto, as audiéncias sdo estimativas .

Formatos de intervencdo precisam de tecnologia de terceiros (rich media) e ndo estamos considerando esse valor. O custo sera responsabilidade do cliente.

Formatos Comerciais poderdo sofrer alteracdo e serdo informados para nova implementacdo e ajuste.

O volume de midia reaplicado sé serd valido na compra total do pacote .

Todas as negocia¢des especiais s6 serao validas na compra total do pacote .

Todas as pecas e contelido gerados pelo cliente podem ser vetados pelo editorial se forem considerados improprios ou conflitantes aos servicos do R7.COM. Caso o volume proposto nao seja
utilizado nos prazos estipulados acima, serd definido (em comum acordo) novas entregas de acordo com inventario disponivel.

Quaisquer a¢des promocionais devem ser detalhas em conjunto antes do inicio da mesma.
Selecdo de sites e blogs somente com a disponibilidade de inventario.

Prazo para inicio das programacées dos formatos tradicionais: 48 horas da data de fechamento do acordo.
Os prazos para implementacdo dos formatos especiais serdo avaliados pelo conteudo.

Conteldos de parceiros estdo sujeitos a aprovagdo dos mesmos.
Prazo de implementagao nos parceiros sob consulta.

Conteudos discriminados no projetos poderdo sofrer alteracdo e serdo informados aos patrocinadores.







